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RESUMO

O presente artigo contextualiza a juventude e procura definir os termos
globalizacdo, desenvolvimento local num contexto global (glocalizacdo), nova
racionalidade (introduzida pela internet) e o protagonismo juvenil. Procura-se
descrever o caminho percorrido e a atual situagédo que o mundo vive desde o inicio
da era da globalizacdo apontando 0s pontos positivos e negativos que este
fendbmeno provoca na vida das pessoas. Quanto aos jovens € possivel perceber que
as influéncias sdo mais sentidas e que ha necessidade de preparar o jovem para
esta nova racionalidade. O pensar global e agir local faz parte do curso do sistema
gue tem por interesse movimentar o mercado e ditar suas regras interferindo na
cultura dos povos através da comercializagdo exacerbada e das condi¢cbes impostas
para que o individuo esteja ativo e possa participar do mundo globalizado.

Palavras-chave: protagonismo, desenvolvimento local, racionalidade, educagéao.

1 INTRODUCAO

Como a juventude esta sendo vista e como esta interagindo nesta
racionalidade moderna? Como poderemos perceber a globalizacdo ndo é um fato
absolutamente novo, este fenbmeno vem de longa data desde as primeiras

civilizacdes, o que temos de novidade é o que aconteceu apods a revolugéo industrial
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e principalmente a partir de 1968 quando a TV passa a ter alcance mundial e da
década de 1980 quando a rede mundial de computadores, internet, é criada e
difundida no mundo apresentando uma nova racionalidade humana, interferindo nao
s6 no contexto comunicagcdo, mas em praticamente todos os ambitos da vida do ser
humano.

Com o fendmeno da globalizacdo perde-se um pouco da identidade local, a
mundializacdo e internacionalizacdo do comércio e da induUstria passam a ser
sentidas em todos os locais, provocando a mudanca de alguns costumes ou a
aquisicdo de novos. Porém algumas industrias perceberam que havia necessidade
de planejar os produtos de forma diferente respeitando a cultura de cada regiao para
alargar seus horizontes e ganhar a competitividade do mercado. Conforme Gilbert
Gilles Gerteiny “para ganhar a causa do “local’ se tem que agir no nivel global,
porem, utilizando-se de novas tecnologias a fim de maximizar a agéo localmente”.

Com origem derivada da palavra japonesa “Dochakuka”, que estabelece que
as técnicas aplicadas para cultivar as terras devem se adaptar as condi¢des locais
surge entdo o termo Glocalizacdo, que tem significado parecido, pois ha
necessidade de adaptar o produto e o marketing de acordo com a localidade onde o
produto sera comercializado. Exemplo classico de Glocalizacdo é a empresa Mc
Donald’s. Um exemplo citado por Gilbert Gilles Gerteiny foi que uma franquia da
empresa localizada em, um bairro catdlico de Cincinatti, nos EUA, verificou que nas
sextas feiras a frequéncia de consumidores diminuia, devido ao respeito pela
abstinéncia a carne neste dia, entdo foi criado um novo produto a base de peixe
trouxe de volta sua clientela catdlica.

Como é possivel perceber a globalizacéo influencia todos os ambitos da vida.
Com o surgimento do radio em baixa escala, mas da TV e da Internet, o sistema de
comunicacdo e a informatizagdo ocorreu um grande salto introduzindo uma nova
racionalidade humana. A cultura hegemonica imposta pelo primeiro mundo provoca
transformacdes em todas as culturas.

Ha necessidade de elaborar politicas publicas para a melhoria de todos os
setores de atendimento basico, mas principalmente na educacdo. A formacao
oferecida nos bancos escolares precisa estar voltada para a formacdo de um
cidaddao completo e ndo apenas preparar para o mercado de trabalho, o jovem

precisar ser o protagonista de sua realidade, ndo se deixar alienar pelas tendéncias
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de mercado, mas, para isso precisa de uma base, de uma referéncia fixa de
formacéao.

Pretende-se com este artigo fazer discutir como a juventude esta sendo vista
e reagindo neste mundo globalizado contextualizando a juventude, nos termos e
fendmenos globalizacao, glocalizacao, racionalidade e protagonismo.

Para este contexto sera definida a fase da juventude o periodo de idade
compreendida entre 15 e 29 anos, por ser este o corte utilizado pela maioria dos
autores e pesquisadores, e também por desta forma estar descrita no Projeto de Lei
4.529/04 que cria o Estatuto da Juventude, recentemente aprovado pelo Congresso
Nacional brasileiro.

2 GLOBALIZACAO! MAS AFINAL O QUE E?

A globalizacdo ndo é uma realizacdo do presente, vem desde 0S povos
primitivos quando passaram a dominar o fogo e explorar 0 ambiente em que viviam.
No século XV o0s europeus povos mais desenvolvidos, passaram a fabricar
embarcacdes o que os possibilitou iniciar o desbravamento dos mares a fim de
descobrir novos mundos e ligar Oriente e Ocidente. A Revolugao Industrial iniciada
no Reino Unido em meados do século XVIII, expandida pelo mundo a partir
do século XIX, provocou um conjunto de mudancas tecnoldgicas e impactou o
processo produtivo. Na agricultura e na industria a maquina substitui o trabalho
humano, inicia-se uma nova relacdo entre capital e trabalho e consequentemente
entre nagdes surgindo a cultura de massas advinda do liberalismo econémico, da
acumulacéo de capital e de uma série de invencbes como o motor a vapor, fatores
gue permitiram o avanc¢o de paises industrializados sobre o restante do mundo e o
capitalismo se torna o sistema econémico vigente.

No final da década de 70, o termo “globalizagéo” passou a ser usado fora das
discussbes econbmicas facilitando as negocia¢cdes entre os paises. Nos anos 80,
esse movimento manifesta-se na difuséo de padrdes transnacionais de organizagao
econdmica e social, de consumo e de formas de lazer e expresséo cultural, artistica
e corporal tornando-se, por fim, um estilo de vida decorrente das pressbes
competitivas do mercado (RATTNER,1995). Este processo de globalizacao

econbmica avanca a cada instante imprimindo transformac¢des sociais na vida
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cotidiana de todas as pessoas numa velocidade nunca antes experimentada pela
espécie humana, segundo Maturana e Varela (1995 p. 259) todo fazer leva a um
novo fazer: é o circulo cognitivo que caracteriza 0 n0SSO ser, num processo cuja
realizacdo esta imersa no modo de ser autdnomo do ser Vivo.

A globalizacdo envolve paises ricos, pobres, pequenos e grandes e atinge
todos os setores da sociedade, e por ser um fendémeno tao abrangente, exige novos
modos de pensar e enxergar a realidade. As coisas mudam muito rapido, o territorio
mundial ficou mais integrado, mais ligado, por exemplo, na década de 50, uma
viagem de avido cruzando o Oceano Atlantico durava 18 horas, hoje a mesma rota
pode ser feita em menos de 5 horas.

Conforme Bonetti (1998) O surgimento desse mundo globalizado vem
provocando um misto de ansiedade e medo, pois atinge as diversas esferas da vida
humana, influenciando nos padrfes de trabalho, saude, educacéo, lazer, expressao
artistica e cultural, na tecnologia, na administracdo de empresas e instituicbes
publicas, provocando profundas mudancas sociais e econdmicas. Tais mudancas
podem gerar no ser humano diversos fatores de risco de carater psiquico, fisico,
social, politico, econdmico e cultural, uma vez que o forcam a adequar-se para poder
estar ativo no mercado e no sistema.

N&o se pode negar que a globalizacdo tem sua face benéfica a todas as
nacodes, pois a facilidade e rapidez de se acessar informacgfes a partir da invencgao
da televisdo e da rede mundial de computadores - internet facilita e desburocratizam
muitos processos, outro exemplo, o consumidor foi beneficiado, pois, pode-se contar
com produtos importados com menor custo e melhor qualidade. Porém ela também
pode dificultar e ser utilizada como ferramenta de dominacdo dos paises mais
desenvolvidos, o chamado primeiro mundo e sobre os subdesenvolvidos, pois,
detém o poder sobre tais tecnologias.

Uma desvantagem neste novo mundo € que o mercado aprendeu a produzir
mais, com menos gente e menos custo. Utilizando novas tecnologias a maquina
substitui 0 homem, com isso aumenta-se a oferta de mao de obra livre no mercado e
diminui o valor pago pela mesma, rebaixa-se o custo de produgéo e eleva-se o lucro
do mercado.

No Brasil o impacto também foi sentido devido ao processo de moderniza¢ao

da agricultura que contribuiu com o éxodo rural e a crescente urbanizacdo da
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populacao brasileira, aumentando a oferta de méo de obra e provocando a baixa nos
salérios oferecidos na industria e comércio.

O processo historico da sociedade como um todo, onde o poder esta nas
maos da classe detentora do capital conduz fatalmente ao confronto de classes.
Embora seja isto um fato cada dia mais evidente, este confronto € negado pelos
opressores, mas € afirmado também na préopria negacéo (FREI BETO, 2006).

No meio rural esta luta esta explicita quando esta em jogo a permanéncia da
familia como um todo e do jovem especificamente, principalmente o advindo da
agricultura familiar, pois varias barreiras Ihe s&o impostas, iniciando pela
informatizac&o e mecanizagao da agricultura, que nem sempre esta ao seu alcance.
Outro fator € a competitividade do mercado, pois, a quantidade oferecida interfere no
valor pago, ou seja, quanto maior a quantidade de produto maior o preco, neste caso
para o agricultor familiar resta duas saidas, associar-se a mais familias ou
abandonar a producdo e partir para outra atividade agricola ou migrar para os
centros urbanos.

Segundo dados do senso do IBGE, em 2010 apenas 16%° da populacdo
brasileira vivia no meio rural. Varios autores chamam a atencdo para a importancia
da educacdo para os jovens rurais. Para Castro (2009) “A “cobranga” da
permanéncia e continuidade dos “jovens” no campo deve problematizar esse olhar
que percebe no jovem o ator herdico da transformagao social’. Ele é uma grande
peca chave para o processo, mas, “a mudancga dessa realidade e da situagao de
desigualdade social demanda acdes coletivas e politicas publicas de longo alcance
que gerem transformacdes mais profundas na realidade brasileira”. A juventude rural
deve ser vista como agente de transformacéao social, porém, para poder exercer este
papel deve estar instrumentalizada com uma educacao de qualidade e com politicas

publicas que promova a agricultura familiar e o desenvolvimento sustentavel.
2.1 A GLOCALIZACAO NO CONTEXTO MUNDIAL
Com as mudancas ocorridas em todos os aspectos da vida humana, sejam

sociais ou econdmicos, que estdo na base do processo de globalizacdo atual, ha

necessidade de interpretar os fenbmenos que ocorrem de forma global e local, pois,
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segundo Franco (2003) “ndo se pode captar plenamente o sentido do processo se
ndo se compreender que a globalizagdo é, simultaneamente, uma localizacdo do
mundo e uma mundializagao do local; ou seja, € uma “glocalizagao™.

Glocalizacdo € um termo que foi introduzido inicialmente na década de 1980
baseado na estratégia mercadoldgica de origem japonesa que se refere a adaptacéo
das técnicas de cultivo da terra as condi¢des locais, no mundo dos negocios esta
idéia foi aplicada a comercializacdo de produtos através do investimento no de
marketing direcionado a cada localidade pois os processos de globalizacdo séo
dimensionados para reconhecerem a cultura de um local e sdo adaptadas para
melhor execugéo de uma determinada expanséo.

O socidlogo Roland Robertson, um dos principais divulgadores do tema, em
seu texto “Globalization”, afirma que “o local e o global ndo se excluem. Pelo
contrario: o local deve ser compreendido como um aspecto do global. Globalizagédo
quer também dizer: a conjuncdo e o encontro de culturas locais que deverdo ainda
ser conceitualmente definidas em meio a este “choque de localidades”, ele ainda
propde que o termo seja utilizado em ao conceito base de globalizagcéo cultural, uma
vez que (glocalizagdo é um neologismo resultante da fusdo  dos
termos globalizacdo e localizacdo e refere-se a presenca da dimensao local na
producdo de uma cultura global. (ROBERTSON, 1995)

Bonano (1999) cita alguns trabalhos e autores que discutem sobre a
globalizacdo da economia e da sociedade, Cox,1997; Giddens, 1994; Harvey, 1990;
Lipietz, 1992; Lushe Urry 1994 e 1987; Strobel, 1993, que “bebem da mesma fonte”
e ndo aceitam as posi¢cdes epistemoldgicas que atribuem entendimento dualistico a
local e global, pois afirmam que uma ndo existe sem a outra, que sdo as relacdes
sociais locais que definem as globais e vice versa, pois ao atores que operam as
agdes pertencem a um local e agem no ambito global, segundo Bonano “as acgdes
globais nao teriam importancia sem a expressao concreta que elas obtém ao se
materializarem no ambito local”.

Escobar (2001) tras outra reflexdo a cerca dos estudos sobre a globalizagéo,
onde o global foi freqientemente ligado ao espaco, capital, histéria e atuacéo,
enquanto o local com trabalho e tradicdo. Essa assimetria acabava privilegiando o
espaco (e o global) nas analises das dindmicas da cultura, poder e economia. O

autor compartilha dos pensamentos de Bonano e seus citados afirmando que tanto o
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local quanto o global séo cruciais nessas discussdes, pois ambos estao ligados a
criacdo de formas de dominacéo, e nesse contexto, pontua que essa amplitude do
olhar se tornou necessaria para quem lida com questdes na interseccdo do
ambiente, cultura e desenvolvimento. Enquanto fica evidente que as economias
locais e a cultura estdo imbuidas no capital e modernidade, h4 que se observar que
nao sao exclusivas destes espacos, mas suas especificidades podem gerar uma
forma diferente de se interpretar a cultura e a economia, e mesmo o capitalismo e a
modernidade.

Ha lugares e culturas que tém existido e aceitado uma hibridizagdo inevitavel.
Mas, que isso ndo os torna menos local ou mais global, apenas diferente. Desta
forma, a questdo € descobrir como as pessoas “praticam o local no global”
(FRIEDMAN, 1997), ou seja, examinar as praticas pelas quais as pessoas
constroem o local mesmo participando de redes translocais. Mas para responder a
tal indagacdo € necessario ter claro e saber diferenciar lugar de local. O local e
global sédo escalas ou niveis de analise, e o lugar ou a localizacdo discutida nestes
estudos ndo se referem a eles. E impossivel criar uma definicdo de local que
funcione para todas as perspectivas, portanto para este artigo, sera utilizada a
definicdo de Escobar (2001) onde local se refere a “experiéncia construida do ou a
partir de uma localizagéo particular, com algum senso de limites, bases e ligada a
vida cotidiana, e ndo baseada apenas em processos locais”.

Hoje, os espacos da Globalizacdo foram ampliados em ambientes formados
por redes. Estes, por sua vez, sdo globais e transportaram o universal ao local, e 0
inverso também, unindo pontos distantes numa mesma légica produtiva. Para
acompanhar esse processo ha a necessidade de mudanca de postura do individuo
no mundo, o ser humano passou a pensar globalmente e agir localmente. Esta
transicdo de nomes deve-se ao desenvolvimento “mutuo entre comunicagédo e
tecnologia” (WELLMAN, 2003).

E uma mistura de Globalizacdo com caracteristicas locais. Nada é so local ou
global. Glocalizacao refere-se a transi¢cdes importantes na vida cotidiana, tanto no
carater da organizacdo social quanto na estruturacdo dos sistemas globais, o
objetivo ndo €& “homogeneizacédo cultural”, mas, de “localizar o global, jamais

“deslocalizar’ o que temos de original” (PERISSE 2008).
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Nas redes sociais a motivacao para a construcdo desses espacos é a troca
de experiéncias em comum sem a preocupa¢do com o limite geografico assumindo
assim um aspecto global, quando interacdo dentro da comunidade virtual permite e
troca de informacédo conhecimento e costumes ha influéncia do local no global e nédo
apenas o inverso. Neste contexto 0 jovem aparece como o0 ator e usuario principal

por ser o maior dominador destas tecnologias.

2.2 NOVA RACIONALIDADE INTRODUZIDA PELA GLOBALIZACAO ATRAVES
INTERNET

E impossivel falar de globalizacdo sem falar das midias televisivas e da rede
mundial de computadores - internet. Um fato marcante neste meio aconteceu em
1968 com a primeira transmissdo via satélite de TV em escala planetaria com os
Beatles cantando: 'All you need is Love' (Tudo que vocé precisa é amor), um rock
gue explica a necessidade que principalmente o Brasil tinha devido ao periodo de
ditadura militar que vivia.

Neste mesmo ano Varios fatos aconteceram que afetaram o mundo como um
todo. Ventura (1968), em seu livro: 0 Ano que Nao Terminou, relata alguns ocorridos
como: a fabricagdo da bomba atdmica na india, a arrancada tecnologica no Japao, o
misticismo e as filosofias orientais que invadem o Ocidente, o fim da guerra fria
depois da invasdo soviética na Tcheco-eslovaquia, abrindo um tempo de
multiplicidade diplomética e politica. Relata também muitos fatos ocorridos
internamente no Brasil.

Dentre estes acontecidos, surge o fenbmeno da contracultura, provocado por
uma revolta jovem contra as instituicdes da sociedade civil e uma revolucdo de
costumes que marcaram o inicio de uma irreversivel planetarizacdo cultural ainda
em curso e que, cada vez mais, é acentuada pela transnacionalizacdo da midia e
dos meios de comunicacdo de massa, o que Morin (1986) intitula de “cultura de
massa”, pois, segundo Ventura (1968) o movimento de juventude vai além da
politica, uma vez que se inscreve também na cultura. Mundialmente o
desencadeamento da internacionalizacdo de um aspecto da cultura que inclui os
jovens, difundida por intermédio dos simbolos emitidos pela musica, cinema, moda

difundidas através do marketing, na TV e na internet.
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Morin (1977) entende que o cenario cultural contemporaneo, a partir dos anos
60, representa uma mudanca antropologica que modificou todo o planeta, provocada
por trés crises interdependentes: a crise juvenil (ou da linguagem), a crise feminina
(ou do patriarcalismo) e a crise ecologica. Com a crise juvenil, os valores da
juventude, antes reprimidos como irresponsabilidade e rebeldia tornaram-se
paradigmaticos sobre multiplos aspectos. A revolta contra as instituicbes e a
metalinguagem transformam-se em modelos universais de comportamento,
difundido principalmente através das redes sociais.

As redes sociais ajudam as pessoas a melhorar suas qualificagées, promover
sua carreira e aumentar a produtividade geral pelo estimulo & cooperacéo e a troca
de informacéo, o acesso a novas culturas e novas técnologias (maquinas). Ter iSso
em maos é ter o dominio do poder, ou se empoderar para competir no mercado do
sistema capitalista, Gomes (2005) tem como referéncia central a tese de que o
desenvolvimento das redes de comunicacéo e informacao estdo entrelacadas com

outras redes de poderes econdmico, politico e militar:

...transformou a organizacdo do tempo e do espaco ha vida
social; modificou as formas de acado e interacdo co-presenciais,
instaurando formas de acdo a distancia em um regime de
interag6es mediadas, desenraizado de um Unico contexto local.
Com as formas de interacdo mediadas, as mensagens passaram
a transcender um Unico ambiente geografico e uma duracao
temporal determinada promovendo varias mudancas ha
sociabilidade contemporanea. As novas formas de interagcao
social alteram a compreensao do lugar e da autoridade local, do
passado e da tradi¢do cultural, e da propria identidade individual
e coletiva dos atores sociais.(GOMES,2005 p.19)

Como o bombardeio de trocas de informagdo oportunizadas pelas redes
sociais, mudancas séo percebidas no cenario da sociedade atual pela auséncia de
referéncias fixas para a formacao de identidade, segundo Morin (2006) “um novo
sujeito se formou a partir destas mudancas: um sujeito que vive a crise da
representacao”. O papel desempenhado em outros tempos pelo Estado, pela religiao
e pela familia, para situar o cidaddo em seu territorio fisico e na concepcéo de sua
subjetividade foi abalado pelas rupturas de paradigmas que o mundo assistiu apés a
revolugao industrial.

No mundo contemporaneo, a cultura de massas, acentuada pela

globalizacédo, expde as sociedades e suas culturas a uma homogeneizacgao.
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Segundo o autor, esta cultura cria elementos padronizantes direcionados ao
comportamento e ao consumo a fim de criar um “homem universal” (MORIN, 2006).
Ou seja, um homem que tenha atitudes preconcebidas e valores generalizados
independente do pais em que viva.

Questdes como a moral e a ética ndo estdo mais dependentes em totalidade
da tradicdo classica, ou seja, a familia e sociedade local ndo desempenham mais
papel central. O controle social é estabelecido agora a partir da posicdo hegemonica
ocupada pela midia e seu desenvolvimento tecnoldgico sem precedentes.

Para Morin (2006) € a midia quem opera e cede espago para o surgimento ou
0 desaparecimento de tendéncias a serem seguidas por toda a sociedade. Com o
rompimento do modelo do cidaddo classico, a midia em geral, a publicidade, o
jornalismo, o cinema e o entretenimento sao ferramentas do marketing que partilham
de discursos semelhantes para validar o consumo como uma nova forma de
participagdo social. Consumir significa assumir “uma tomada de posi¢ao politica e

existencial minima’”.
2.3 JOVEM TRADUTOR DESTA NOVA RACIONALIDADE

Para Morin (2006) a homogeneizacdo é um grande desafio para o jovem,
pois, a formacdo da sua personalidade fica perdida em meio a um turbilhdo de
informacdes, com familias reestruturadas que fogem aos padrdes instituidos , tem-se
0 que se chama de “geracdo problema”, uma geragcdo que é fruto do mundo
globalizado vivenciado atualmente.

Para Morin, a cultura de massa dita as tendéncias e as condutas a serem
seguidas pela sociedade, porém, esta mesma cultura permite e também depende
das contratendéncias, que ele caracteriza como uma espécie de “eletrodo negativo”
que torna possivel o funcionamento positivo da cultura o que possibilita a realizacéo
do jogo opositivo: cultura e contracultura. O que significa ser possivel o surgimento
de movimentos culturais, em alguns espagcos midiaticos e sociais, que vem
questionar a ordem hegemoénica. E neste espaco que o jovem precisa situar-se na
formacdo de sua identidade, buscando questionar antes de seguir qualquer

tendéncia.
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A participagdo social dos jovens ndo & um elemento novo na histéria
brasileira, tendo se desenvolvido de acordo com o contexto historico e econémico
vivenciado. A juventude dos anos 60 e 70 ficou notadamente conhecida pela sua
participacéo social e politica, que teve nos estudantes seus principais protagonistas,
0S quais tomavam as ruas para manifestar o descontentamento néo apenas com as
questdes estudantis da época, mas com questdes nacionais e mundiais. Ja as
juventudes dos anos 80 e 90 foram criadas em ambientes que de forma alguma
estimularam a politizacdo e a participacdo dos jovens, a0 mesmo tempo em que
foram bombardeadas pelos meios de comunicacdo de massa em direcdo ao
consumo e ao individualismo. Isso quer dizer que se 0s jovens desta geracao nos
parecem indiferentes, € porque houve todo um processo educativo que contribuiu
para isso.

A cultura o processo histérico de cada época reflete diretamente na formacao
da identidade de cada juventude. No inicio do século XXI, jovem é tido como
instrumento tradutor desta nova racionalidade introduzida pela cultura de massa, por
ser ele 0 maior usuario e por ter o maior dominio sobre estas tecnologias, uma vez
gue a sua geracgao nasceu em meio a este novo mundo.

No Brasil uma juventude que parecia despolitizada ou apatica demonstrou a
poucos dias que como a da década de 60/70 € uma geracdo capaz de reivindicar
uma nova sociedade. As manifestacbes ocorridas nas ruas pedindo o fim da
corrupcdo e melhorias nos setores de atendimento basico como saude e educacgéo
sejam valorizadas. Isso demosntra que as redes sociais tambem podem ser
utilizadas valorizando a contatendéncia da cultura alienante que muitas vezes 0s
meios de comunicacao transmitem.

Este é apenas o inicio de um movimento que esté atingido diversos paises em
diferentes realidades, mas o que ha de ser valorizado é o acordar que a juventude

teve e esperar que realmente sejam protagonistas de uma nova era.
2.4 PROTAGONISMO JUVENIL

Com a globalizacdo o mundo moderno vive hum momento crucial da histéria
da humanidade e das na¢des. Muitos paises e regides se encontram excluidos e em

condic¢des inconcebiveis diante do avango das tecnologias, pois, 0 poder do primeiro
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mundo gera desigualdade econdmica, educacional, e o individualismo, alguns dos
problemas que fazem parte da vida dos jovens e suas familias.

Quando as éareas rurais e, principalmente na agricultura familiar, os jovens
precisam enfrentar outras situacdes, como 0 preconceito quanto a sua origem,
dificuldades de acesso as novas tecnologias, a um sistema de saude proximo, a
cultura institucionalizada, ao transporte seguro a educacdo de qualidade. Fatores
gue os leva a abandonar o setor agricola ou se tornar sujeitos-atores capazes de
participar de uma forma mais efetiva das transformacfes sociais, buscando um
desenvolvimento enddgeno, tornando-se o protagonista de sua vida e de seu
espaco. Mas afinal o que € ser protagonista?

Protagonista € uma palavra de origem grega, protagnistés, originada da
‘juncéo de das palavras protos, que significa o principal, o primeiro, e agonistes, que
significa lutador, competidor, contendor” (COSTA, 2000, p. 150). No teatro, € a
pessoa/ator que ocupa o papel principal da peca. Nas discussfes atuais, 0 termo
protagonista tem significado semelhante remetendo-se a conceitos voltados as
mudancas de postura diante das situacdes da vida e da coletividade. Costa (2000, p.
20) define protagonista como “ator principal, ou seja, o agente de uma acgao seja ele
um jovem ou um adulto, um ente da sociedade civil ou do Estado, uma pessoa, um
grupo, uma instituicdo ou um movimento social’. Assim protagonista ndo restringe
somente a acao individual, mas, encaminha também para o trabalho em grupo, no
caso das instituices, entidades e movimentos sociais, estes devem assumir a frente
nos processos de didlogo, da execucdo de acdes, de planos, de negociacbes, da
participagcdo com vistas ao atendimento de interesses e/ou necessidades do
contexto, do entorno e dos demais atores desta “cena”, preparando sempre tais
atores para atitudes protagonistas.

Para se chegar a uma acdo protagonista ha algumas etapas a serem
percorridas, isto é, o individuo ndo alcanca sua autonomia sem ter vivenciado
algumas formas de relacdo com a escola, com a comunidade enfim com a
sociedade como um todo. Segundo Costa (2000) para que a acao exista, é preciso
gue haja iniciativa, planejamento, execuc¢éao, avaliacao e apropriacdo dos resultados.
O autor ressalta que este deve ser um dos papeis da escola na formacédo das
criancas, adolescentes e jovens, pois estas fases de desenvolvimento humano sao

vivenciadas em grande parte do tempo nos bancos escolares e podem acontecer
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naturalmente em funcdo de determinadas formas de relagdo entre - muito
especialmente, mas ndo somente — professor e aluno. Esta relagdo quando bem
trabalhada na forma de colaboracdo (o principal padrdao de relacionamento na
adolescéncia, segundo o autor), os educadores e o0s jovens discutem e
compartilham durante todas as etapas, o que 0os compromete com a decisdo e
desenvolve o sentimento de pertenca e de responsabilidade desenvolvendo a
autonomia e consequentemente agdes protagonistas.

O protagonismo juvenil é entendido no ambito da assisténcia social e da
educacédo como “a atuagao criativa, construtiva e solidaria do jovem, na solu¢do de
problemas reais na escola, na comunidade e na vida social mais ampla” (COSTA,
2000, p. 22). O desenvolvimento de atitudes protagonistas consiste na busca de
alternativas proé-ativas, para o enfrentamento de problemas sociais locais e globais,
com o objetivo de buscar a melhoria destes espacos, para as geracdes atuais e para
as geracOes futuras, pensando de maneira sustentavel, compreendendo que o
desenvolvimento sustentdvel € um processo de transformacdo da realidade,
deliberado e endogenamente originado, resultante de uma construcdo social e que
considera o conjunto dos recursos naturais e das forcas e potencialidades sociais.

Para que ocorra o desenvolvimento sustentavel ha necessidade de mudanca
de paradigmas, ndo s6 em fatores ambientais, como normalmente é associado.
Sachs (2003) elencou cinco dimensdes para que o desenvolvimento sustentavel seja
possivel: dimensdo social, econbmica, ecologica, espacial e cultural. Ser
protagonista € pensar ndo somente na sua geracdo, mas também nas geracdes
futuras, como salientou Costa. Com vistas para as dimensdes apresentadas por
Sachs as acles protagonistas devem ser efetivadas respeitando as dimensdes e
estar organizadas para promover mudancas na qualidade de vida, no tecido social,
na economia e, consequentemente, no meio ambiente, buscando uma relacdo mais
equilibrada entre homem, meio social e meio ambiental.

O Protagonismo Juvenil € a acdo concreta de intervencdo dos jovens, no
contexto social contribuindo para uma sociedade mais justa, a partir da incorporagao
de valores democraticos e participativos do dialogo, da negociagéo e da convivéncia
com as diferencas sociais para responder a problemas reais onde o jovem € sempre
o ator principal. E uma forma superior de educacdo para a cidadania ndo pelo

discurso das palavras, mas pelo curso dos acontecimentos. E o jovem participar
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como ator principal em ac¢des que ndo dizem respeito somente a sua vida privada,
familiar e afetiva, mas a problemas relativos ao bem comum, na escola, na
comunidade ou na sociedade mais ampla. E ser ator com iniciativa vista a partir de
sua acdo, com liberdade de escolha onde pode fazer suas opcdes e
compromissado, pois uma vez que fez suas escolhas torna-se responsavel pela
acao. Para exercer o protagonismo o jovem precisa ser livre para participar e decidir
se vai ou nao fazer a acao.

O protagonismo juvenil pressupfe sempre um CcOmpromisso com a
democracia, entretanto, para que se desenvolva € necessério desenvolver um
relacionamento entre jovens e adultos, em que o adulto deixa de ser um transmissor
de conhecimentos para ser um colaborador e um parceiro do jovem na descoberta
de novos conhecimentos e na acdo comunitaria. Os jovens devem ser estimulados a
tomarem iniciativa dos projetos a serem desenvolvidos, ao mesmo tempo em que
devem vivenciar possibilidades de escolha e de responsabilidades. O protagonismo
juvenil deve priorizar a intervengcdo comunitaria, I1sso pressupfe uma concepc¢ao
positiva de juventude, em que 0s jovens possam ser enxergados como detentores
de potencial de acdo e transformacao sociais muito fortes, passando a ser agentes
do processo educacional e ndo meros receptores de conhecimentos e de propostas
pré-definidas.

O mundo capitalista desenvolveu um homem excessivamente autbnomo e
pouco solidario, o desafio atual para desenvolver o protagonismo € exatamente
formar um homem solidario e autbnomo simultaneamente; que seja capaz de
apreender as novas linguagens que surgem diariamente e ganhar espagos no
disputado mercado de trabalho ao mesmo tempo em que possa dar conta das
terriveis consequéncias da globalizacdo, como a desigualdade e a excluséo social.

Nesse sentido, seria funcdo do processo educativo criar oportunidades para
garantir aos jovens vivéncia e aprendizado das questdes do mundo adulto,
proporcionando o fortalecimento de um autoconceito positivo, a formacdo de
vinculos saudaveis e o desenvolvimento de potencialidades e talentos, o que
favoreceria a0 mesmo tempo 0s proprios jovens e contribuiria com a construcéao de
uma sociedade menos violenta e desigual. Promover a participagdo dos jovens a

partir do protagonismo juvenil é também facilitar o acesso do jovem aos novos
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espacos de participacdo social e politica, resgatando o elemento transformador

inerente a condicédo juvenil e canalizando-o para uma atuagcédo saudavel.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Com todas as barreiras impostas pelo sistema percebe-se que a juventude
ainda pode provocar grandes mudancas na sociedade, mas para isso € necessario
mudar o sistema educacional buscando formar cidaddaos e homens completos,
proporcionando ndo sé educacéo e formacédo para o trabalho, mas formacao integral
para instrumentalizar o jovem a ser o agente de transformacéao.

O turbilhdo de informacdes que bombardeia diariamente a cabeca de todos
os seres humanos é fortemente sentido pelos jovens, pois, na fase de formacéo da
personalidade eles acabam se perdendo em meio a tanta informacéo desencontrada
e tem muita dificuldade em estabelecer um caminho com valores e causas pelas
quais deve lutar e ser o protagonista de sua vida e de seu meio.

A globalizag&o e seus frutos deveriam servir o homem e nédo o contrério, pois

NAo seguir as regras incorre em nao se tornar parte e nao ser valorizado.
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