111 Congresso Nacional de Pesquisa em Ciéncias Sociais Aplicadas — 111l CONAPE
Francisco Beltrdo/PR, 01, 02 e 03 de outubro de 2014.

O ESCAMBO NA CONTEMPORANEIDADE: O ALBUM DA COPA DO
MUNDO COMO SIMULADOR DO COMERCIO PRIMITIVO

Eduardo Miguel Prata Madureira®

Area de Conhecimento: Ciéncias Econdmicas
Eixo Tematico: Histéria Politica e Econdmica

RESUMO

Este artigo tem por objetivo promover uma reflexao sobre as aproximacgdes entre o comércio primitivo,
0 escambo e essas relacdes de troca na contemporaneidade, propiciadas por um dos produtos
advindo da Copa do Mundo: o Official licensed Sticker Aloum — Fifa World Cup Brasil — 2014, o
album de figurinhas, que retorna ao uso dos sujeitos sociais em cada mundial. As discussdes estédo
amparadas em contribuicbes tedricas de Adam Smith (1996), Marx (1991 e 2002), Schimidt Jr.
(1935), Lino Neto (1936) dentre outros. Os capitulos versam sobre trés aspectos: a sociedade e o
dinheiro, com um breve resgate histérico das origens e o0 percurso do processo econdmico; depois, o
escambo na modernidade, com a substituicdo das transacdes fiduciarias pela pratica de escambo; e,
por fim, analise e discussfes dessas relacdes em transacdes contemporéneas.

Palavras-chave: Economia. Moeda. Escambo. Album da Copa.

1 INTRODUCAO

A economia é conhecida como a ciéncia da escassez. Se 0S recursos que a
sociedade necessita para a sua manutencdo fossem ilimitados, nédo haveria a
necessidade do seu estudo. O problema econémico reside também no fato de que
os seres humanos apresentam desejos ilimitados que precisam ser satisfeitos. E
iISSO que torna a ciéncia econdmica tdo importante e questionada.

A limitagdo dos recursos e o incontrolavel desejo humano de ir além das
possibilidades existentes movem o0 mundo, e, consequentemente, o0 sistema
econdbmico:O que e quanto produzir? Para quem produzir? Como produzir? As
respostas para essas perguntas sédo a base do estudo da Ciéncia Econdmica.

Em raz&o do trade-off’ entre necessidades e recursos, faz-se necessario um
complexo planejamento social visando maximizar os beneficios que tais recursos

proporcionardo a sociedade, ou pelo menos, aos individuos que nela estardo aptos a
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consumi-los. Nesse sentido, a discussdo econdmica pressupde dois elementos
fundamentais: a sociedade e o comércio. A sociedade nasce da busca do homem
pela preservacdo da vida. O comeércio, por sua vez, surge como um estagio
evolucionario da sociedade, que nos seus primoérdios era baseado no escambo. Ao
se entender essa evolucdo, percebe-se que o escambo é um processo ciclico que
ressurge em dados momentos da historia.

Assim, a partir das contribuicdes tedricas de Adam Smith (1996), Marx (1991
e 2002), Schmidt Jr (1935), Lino Neto (1936) entre outros importantes autores que
discorrem sobre o tema, este artigo visa evidenciar que o escambo ressurge em
momentos especificos da economia moderna, e que, nesses momentos, algumas
pessoas tém a oportunidade de vivenciar as origens do comércio primitivo, como por
exemplo, no periodo da Copa do Mundo da Fifa, quando o Official licensed Sticker
Album - Fifa World Cup Brasil — 2014 - 4lbum de figurinhas assume essa funcgéo.

As discussfes seguem divididas em trés capitulos: uma reflexdo sobre a
Sociedade e o Dinheiro, que discorre sobre as origens do processo econdémico até o
surgimento das moedas metdlicas; a seguir, estd o capitulo do Escambo na
Modernidade, no qual serdo relatadas experiéncias sobre as relagdes de troca na
sociedade moderna; tendo as analises e discussdes dessa problematica como
terceiro capitulo.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 A SOCIEDADE E O DINHEIRO

O homem nem sempre viveu em sociedade. De inicio, como némade,
coletava da natureza os itens que necessitava de forma predatéria e, quando estes
se exauriam, procurava uma nova regido em que pudesse sobreviver. Com a
descoberta das primeiras técnicas agricolas, domesticacdo de animais e
aperfeicoamento das ferramentas, o homem fixou-se deixando o nomadismo para
tornar-se sedentario. Esse estagio evolucionario propiciou o surgimento da vida em
sociedade, desenvolvendo um sistema comunal primitivo em que, todos o0s

individuos da comunidade trabalhavam em prol de sua manutencao.
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Como n6made, o homem precisava adaptar-se a novas realidades cada vez
que saia a procura de alimento, pois sofria as acbes da natureza, e dela dependia
exclusivamente.

[...] a vida némade é a primeira forma de sobrevivéncia, na qual a tribo nédo
se estabelece em lugar fixo, aproveitando, antes, o que encontra no local e
logo indo adiante. Os homens ndo foram fixados pela natureza (salvo talvez
em certos ambientes tdo férteis que pudessem subsistir com base em uma
simples arvore, como os macacos; fora disso, eles teriam de mover-se,
como animais selvagens). Portanto, a comunidade tribal, o grupo natural

ndo surge como consequéncia, mas como a condi¢ao prévia da apropriagao
€ uso conjuntos, temporarios, do solo. (MARX, 1991, p. 66)

Engels (2000) considera que aevolucdo de némade para sedentario ocorre
guando o ser humano passa a entender e modificar a natureza ao seu favor. I1sso se
da, incialmente, pelo surgimento de ferramentas e a criacdo das primeiras técnicas
agricolas. “A terra é o grande laboratério, o arsenal que proporciona tanto os meios
e objetos do trabalho, como a localizagao, a base da comunidade”. (MARX, 1991, p.
67) A domesticacdo de animais contribui ainda para que o homem pudessese fixar,0
gue, geralmente, acontecia em regides férteis e banhadas por grandes rios.

A fixacdo do homem em uma regido da origem a propriedade comunal
primitiva, que se configura na primeira experiéncia da vida em sociedade pelo
homem. “As relagbes do homem com a terra sdo ingénuas: eles se consideram
CoOmo seus proprietarios comunais, ou seja, membros de uma comunidade que se
produz e reproduz pelo trabalho vivo”. (MARX, 1991, p. 67)

O primeiro modo de producdo surge nesse momento histérico,e ficou
conhecido como sistema comunal primitivo —emque todos os membros da sociedade
trabalhavam em prol de um bem comum, a manutencdo da comunidade. Os
membros da comunidade produziam para que todos usufruissem dessa producéo.

A divisdo do trabalho ja existia, porém de uma forma bastante primitiva,
ficando homens e mulheres, idosos e jovens, com fun¢cdes compativeis com suas
condicBes fisicas. O amadurecimento desse processo suscita, segundo Smith
(1996), o surgimento das aptidées que, em pouco tempo, serdo responsaveis por
garantir uma producao para além das necessidades da comunidade.

A diminuicdo da quantidade de trabalho dispendida por produto, acontece em
razdo de trés caracteristicas distintas que |he séo peculiares: a maior destreza de

cada trabalhador em fazer tal tarefa; a economia de tempo dada pela permanéncia
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na mesma funcdo, uma vez que o trabalhador ndo precisa trocar constantemente de
local ou de ferramentas para a sua funcéo; e, por fim, pela invengdo de um grande
namero de equipamentos e maquinas que s6 puderam ser vislumbradas a partir da
divisdo do trabalho (LINO NETO, 1936).

As pessoas tém muito maior probabilidade de descobrir com maior
facilidade e rapidez métodos para atingir um objetivo quando toda a sua
atencgdo esta dirigida para esse objeto (nico, do que quando a mente se
ocupa com uma grande variedade de coisas. (SMITH, 1996, p. 69).

A divisdo do trabalho por aptiddes foi responsavel por aumentar a producéo
da comunidade. Isso, segundo Bastos (2001), gerou um excedente que podia
apresentar-se em produtos ou em tempo livre. As horas dedicadas por cada membro
da comunidade para desempenhar sua funcdo social diminuiram, assim, cada
individuo poderia gozar de mais tempo livre ou entdo, aumentar a producdo da
comunidade.

Num primeiro momento esse aumento da producdo nédo tinha interesse
algum, pois tudo o que era produzido era consumido pela prépria comunidade, mas
num segundo momento, essa producéo excedente passou a ser comercializada pela
comunidade com as comunidades vizinhas, dando inicio ao comércio primitivo.

Engels (2000) considera que a formacdo de excedentes propiciou o
surgimento do comércio e criou as bases para o capitalismo, uma vez que estimulou

0 surgimento da propriedade privada dos meios de producéo.

Na medida em que se acentua a atuacdo destes fatores, e quanto mais
cresce a tendéncia de se definir o carater comunal da tribo — enquanto
unidade negativa contra 0 mundo exterior — mais se imp8e as condi¢bes
gue permitirdo ao individuo tornar-se proprietario privado de um lote definido
de terra, cujo cultivo corresponderd somente a ele e a sua familia.(MARX,
1991, p. 70)

Nesse sentido, SMITH (1996) afirma que o homem, por ser egoista, vai
buscar a melhor forma de maximizar os excedentes dessa propriedade privada a fim
de auferir o maior rendimento possivel. O comércio, que passa a existir mediante a
formacdo dos excedentes, baseia-se na troca simples entre produtos. O escambo
configura-se como um sistema de comércio de produtos por produtos. Nesse
processo as producdes excedentes de determinada comunidade séo trocadas pelos

excedentes produtivos de outras comunidades, conforme a necessidade de cada
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uma delas. O comércio operado pelo escambo foi descrito em obras da literatura
como, por exemplo, na lliada de Homero, quando destaca o comércio de vinho

através dos navios.

[...INisso, chegaram de Lemno navios inimeros, cheios devinho rutilo, todos
de Euneu e por ele enviados, filho do chefe de povos, Jaséo, e de Hipsipile
bela. Determinara o pastor de guerreiros, Euneu, para os nobres filhos de
Atreu mil medidas de vinho, presente valioso. Vinho soiam comprar-lhe os
Aquivos de soltos cabelos; uns, davam bronze de volta; outros, barras de
ferro brilhante; peles de bois, alguns poucos, e reses, ainda outros, com
vida, ou, mesmo, escravos. Banquetes opimos, depois aprontavam. [...]
(HOMERO, 2000, p. 193)

De acordo com Schmidt Jr (1935) as trocas de produtos por produtos
apresentavam muitas dificuldades, principalmente no que diz respeito a falta de
coincidéncia entre as partes. Era preciso haver uma dupla coincidéncia para que a
transacédo fosse efetuada. “Era preciso ndo s6 que um qualquer dos trocadores
conhecesse uma pessoa possuindo a cousa que elle desejava adquirir, mas tambem
gue essa pessoa estivesse disposta a ceder sua cousa e desejasse aquella que lhe
era oferecida em troca. (sic)” (SCHMIDT JR, 1935, p. 13)

A divisibilidade era outro fator que o autor considerava como dificultador de
acordos comerciais, principalmente quando se tratava de bens mais valiosos
envolvidos no processo. “A troca em espécie presupunha, alem disso, que o valor
das duas mercadorias fosse o mesmo, ou que uma dellas, pelo menos, fosse
facilmente divisivel. (sic)’ (SCHMIDT JR, 1935, p. 13)

Ambas as caracteristicas dificultavam o processo de troca, pois caso nao
houvesse a dupla coincidéncia direta, os participantes precisariam trocar seus
produtos varias vezes, por outros itens a fim obterem o produto desejado
inicialmente.

Assim, nesse comércio primitivo, os produtos comercializados possuiam um
valor intrinseco que variava de pessoa para pessoa, ou de localidade para
localidade. Esse valor intrinseco era o seu valor-se-uso. Independente desse valor-
de-uso havia um valor-de-troca que correspondia a situacdo doproduto no mercado.

Por valor-de-uso considera-se a utilidade do produto. O quanto este produto
representa para o individuo que o adquire. Ressalta-se que um produto tera valores-
de-uso distintos para distintos individuos.

DA 4N

e,

% @ ? www.unioeste.br/eventos/conape



111 Congresso Nacional de Pesquisa em Ciéncias Sociais Aplicadas — 111l CONAPE
Francisco Beltrdo/PR, 01, 02 e 03 de outubro de 2014.

A utilidade de uma coisa faz dela um valor-de-uso. [...]A prépria mercadoria,
como ferro, tricd, diamante, etc., &, por isso, um valor-de-uso, um bem. Esse
carater da mercadoria nao depende da quantidade de trabalho empregado
para obter suas qualidades uteis. [...]Os valores-de-uso constituem o
conteldo material da riqueza, qualquer que seja a forma social dela. [...] os
valores-de-uso sdo, ao mesmo tempo, 0s veiculos materiais do valor-de-
troca.(MARX,2002 p. 58)

O valor-de-troca de um item representa a percepcao que o mercado possui
dele. Considerando que o valor-de-uso varia de pessoa para pessoa, o valor-de-
troca almeja ser universal, representando a média de todos os valores-de-uso que
os individuos compartilham daquele bem. “Como valores-de-uso, as mercadorias
sao, antes de mais nada, de qualidade diferente; como valores-de-troca, s6 podem
diferir na quantidade, ndo contendo, portanto, nenhum atomo de valor-de-uso”.
(MARX, 2002, p. 59)

Desse modo, os Vvalores-de-troca, diferentemente dos valores-de-uso,
apresentardo variacdo conforme o momento historico. A moda, a sazonalidade, a

visdo de mundo, poderéo alterar o valor-de-troca de um produto.

O valor-de-troca revela-se, de inicio, na relacdo quantitativa entre valores-
de-uso de espécies diferentes, na propor¢do em que se trocam, relacdo que
muda constantemente no tempo e no espago. Por isso, o valor-de-toca
parece algo casual e puramente relativo, e, portanto, uma contradicdo em
termos, um valor-de-troca inerente, imanente & mercadoria. (MARX,2002 p.
58)

Considerando, a existéncia de valores-de-uso e valores-de-troca inerentes a
cada item comercializado, o comércio — ja imerso em complexidades — carecia de
algo que extrapolasse o nivel do escambo, pois as simples trocas ja ndo eram mais
tdo simples. Muitas trocas poderiam ser necessarias para que 0S nhegociantes
conseguissem o0s itens que queriam originalmente. “...] podia existir,
frequentemente, um tedioso e intrincado processo, antes que os bens do primeiro
individuo chegassem a ser trocados, antes que elles pudessem ser afinal, trocados
por aquella particular mercadoria que elle necessitava. (sic)” (SCHMIDT JR, 1935, p.
14)

E certo que havia produtos que possuiam ampla aceitagcdo, por exemplo, o
vinho, o trigo, a cevada, 0 sal, metais preciosos, entre outros. Em razdo dessa
caracteristica, esses materiais passaram a facilitar as transacoes, e constituiram-se

das primeiras moedas de troca, ou mercadorias-moeda.
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Conveio-se de dar e receber nas permutas uma matéria que, Util por si
mesma, fosse facil de conduzir nas diferentes circunstancias da vida, como
o ferro, a prata e a muitas outras substancias das quais se determinaram
primeiramente, apenas as dimensdes e 0 peso, e por fim se marcaram com
um sinal impresso para evitar o embaraco das medidas continuas [...]
(ARISTOTELES, 1995, p. 26)

Para Schmidt Jr. (1935) as mercadorias moeda operavam por meio de um
acordo tacito, em que as partes envolvidas concordavam em aceitar como
intermediario da negociacdo um produto. A troca deu lugar & compra e venda, pois
os produtos eram vendidos em “moeda” e depois essa mesma “moeda” era utilizada
para comprar o0 que se desejava.

Até a padronizacdo dos metais como meios de pagamento, o sal foi uma
importante moeda de troca. De acordo com Catharino (1981) as legides romanas

recebiam parte do seu ordenado em sal, o que deu origem ao termo salario.

[...] pouco a pouco os homens observaram que havia um artigo que era
sempre tdo procurado, que se podia dando-o, obter a cada momento, todas
as outras cousas que se necessitasse. Este objecto tdo geralmente
desejado, tornou-se gradualmente, o instrumento com o auxilio do qual as
trocas foram effectuadas. Aquelle que tinha um excedente de qualquer
cousa, mesmo se todas suas necessidades estavam satisfeitas, acceitava
este agente de trocas, sabendo, que com elle, poderia, ndo importa em que
momento, prover a suas necessidades (sic). (SCHMIDT JR, 1935, p. 17)

O dinheiro, na atualidade, estéd associado a sua forma de moeda. As primeiras
moedas, devidamente cunhadas e com pesos exatos utilizavam metais especificos
para a sua constituicdo. Galbraith (1997) Considera que a utilizacdo de metais
cunhados nos moldes tradicionalmente conhecidos e com pesos pré-definidos séo
atribuidos aos reis da Lidia, no século VIl a.C.. “De todos os povos dos quais temos
conhecimento, foram os Lidios os primeiros a cunhar moedas de ouro e de prata, e
também dos primeiros a se dedicarem & profissdo de revendedor’. (HERODOTO,
2006, p. 76)

Galiani (2000) afirma que o terceiro metal, no decorrer dos séculos, ndo foi
sempre 0 mesmo,variou entre cobre, bronze, latdo ou até uma liga de ouro e prata
chamada Eléctron.

A utilizagdo de metais nobres como moeda, embora tenha dinamizado o

comeércio, fez surgir um novo membro na sociedade — o falsificador. Ao misturar ouro
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e prata a metais de menor valor e mesma tonalidade, este individuo aumentava seu
poder monetéario, gerando prejuizos a muitos.

A cunhagem de moedas executada pelo Estado surge para garantir que 0s
metais utilizados naquele formato, e com aquelas inscricbes eram, de fato, puros e
garantidos pela autoridade governamental. De acordo com Schmidt Jr. (1935) esse
periodo remonta, provavelmente o século VIl a.C.

A esse respeito, Galbraith (1997) considera que esse controle por parte do
Estado ndo resolveu o problema. Bem como, quando o Estado notou que podia
também falsificar sua propria moeda, ele o faz.

A cunhagem era notavelmente conveniente. Também para um convite a
grandes fraudes publicas e pequenas fraudes privadas. Para governantes
esbanjadores ou premiados por necessidades — e esses tém sido maioria
absoluta em sua classe — regularmente surgia com o tempo a descoberta de
gue podiam reduzir o volume de metal em suas moedas — ou substitui-lo por
um metal de qualidade inferior e esperar, nas verdade, que ninguém
notasse, pelo menos logo. Portanto, uma quantidade menor de prata ou
ouro compraria tanto quanto antes — ou 0 mesmo peso de metal puro
compraria mais. E também ocorria a empresarios privados, apés a
conclusdo de uma transagcdo, que podiam cortar ou raspar alguns
micromiligramas das moedas que haviam concordado em pagar. Isto, com o
tempo, aumentaria os lucros em termos marginais, mas favoravelmente. A
falsificacdo também é uma inovagdo antiga. Ja em 540 a.C., diz-se que
Policrates de Samos enganou os espartanos com moedas de ouro falso.
(GALBRAITH, 1997, p. 6 e 7)

Os governos utilizavam essa caracteristica, de diminuir a pureza do ouro,
para aumentar a capacidade de pagamento do Estado, pois, cada nova moeda de
ouro, precisava ser extraida da natureza, e, como relata Versignassi (2011), o ouro é
um material tdo raro que se fosse possivel derreter todo 0 ouro coletado ao longo da
historia, este caberia num prédio de sete andares. “Sao 142 mil toneladas — isso é o
que a Vale® extrai de minério de ferro em seis horas”. (VERSIGNASSI, 2011, p. 33)

Mesmo assim, coube ao Estado o dever de prover e controlar as moedas
utilizadas para as relacdes comerciais. A moeda que na atualidade e tratada por
dinheiro, ndo existe na natureza, nem tdo pouco existe algo semelhante entre o
reino animal. Assim como a linguagem — até onde se sabe — o dinheiro é
indubitavelmente humano. (WEATHERFORD, 2000)

O dinheiro compra muitas coisas e desperta outra caracteristica humana —

juntarobjetos. Com a evolugdo da sociedade o homem colecionou ferramentas,
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metais — preciosos ou ndo — manufaturados, etc. Produtos que, em sua esséncia,
possuem valores sujeitos as leis do mercado: oferta, demanda, moda, sazonalidade,
novidade, raridade... muitassao as variaveis que afetam o preco de um produto.

A Copa do Mundo da FIFA é um evento esportivo que acontece
guadrienalmente e desde 1930 desperta o interesse de milhdes de pessoas a cada
nova edicdo. Desde os anos 1950, o album de figurinhas da copa do mundo
conquista milhares de admiradores e desperta o ressurgimento do comércio primitivo

entre colecionadores na esperanca de completarem sua colecéo.
2.2 O ESCAMBO NA CONTEMPORANEIDADE

O escambo pode ser definido como uma forma de comércio em que a troca
de mercadorias se faz sem a utilizagdo de dinheiro. Como foi demonstrado no
capitulo anterior, o surgimento do dinheiro, modificou as relacbes econdmicas
deixando de lado a troca e instituindo a compra e venda. Mas € preciso considerar
gque mesmo apos o advento do dinheiro, em alguns momentos o escambo

ressurgiria.

O uso de mercadorias como dinheiro nunca desapareceu e ressurge
sempre que o fluxo normal de comércio e da vida econémica € interrompido.
Cigarros, chocolate e chiclete preencheram, temporariamente, as lacunas
monetarias através da Europa no final da Il Guerra Mundial. Desde a queda
do Império Asteca, o chocolate nunca teve tamanho poder de compra
guanto quando os soldados norte-americanos chegaram na Europa.
(WEATHERFORD, 2000, p. 25)

Durante os governos comunistas de Stalin e MaoTsé-Tung, na ex-Unido
Soviética e China respectivamente, em decorréncia dos racionamentos de
mantimentos proporcionais aos habitantes, algumas mercadorias como ovos,
chocolates e cigarros eram utilizadas como moedas no mercado negro. Na
Alemanha pos-Primeira Guerra Mundial, devido as sansdes impostas pelo Tratado
de Versalhes o marco alemao, perdeu praticamente todo o seu poder de compra,
fazendo com que os aleméaes também aderissem ao escambo para conseguirem se
manter (COUTO e HACKL, 2007)

A Roménia, entre as décadas de 70 e 90, passou por momentos de crise sob

o comando do presidente Nicolae Ceausescu. O pais possuia um enorme
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suprimento de papel moeda, mas de acordo com Weatherford (2000) em razdo das
duras sanc¢des impostas a populacdo através do racionamento, o dinheiro perdeu
seu valor. Assim 0s cigarros passaram a ser a moeda de troca no pais, qualquer
pessoa que 0s possuisse poderia satisfazer seu consumo. “Pacotes de cigarros
ofereciam a vantagem de ser facilmente divididos em dez macgos por pacote, sendo
que cada um podia ser posteriormente dividido em 20 cigarros”. (WEATHERFOD,
2000, p. 25)

Nas prisbes, em todo o mundo, a circulacdo de dinheiro € proibida, sendo
assim, os cigarros acabam por obter status de moeda nesses recintos. Para que um
produto assuma caracteristicas de moeda faz-se necessaria uma convecgao social
que o sancione como tal. E preciso um sistema cultural especifico que proporcione
essa acdo. A cada quatro anos € possivel vivenciar essa convencao proporcionada
pela Copa do Mundo da Fifa.

A Copa do Mundo - evento que neste ano de 2014 foi realizado no Brasil -
gera bilhBes em investimentos, principalmente em infraestrutura, nos paises que
sediam a competicdo, além de ampliar a visibilidade que o pais possui
externamente. Em cada nova edi¢cdo, desperta uma legido de fas, que adquirem
produtos alusivos ao evento, e, entre eles esta o album de figurinhas oficial, o
Official licensed Sticker Album — Fifa World Cup Brasil — 2014. Esse album é
composto de figurinhas que expdem todos os jogadores escalados para o torneio,
mascotes, brasdes, estadios e outros elementos que remetem ao evento.

As figurinhas sé@o vendidas em locais especificos, normalmente em bancas de
jornal e, em razdo do volume de cromos repetidos, alguns locais de venda tornam-
se, principalmente aos fins de semana, verdadeiras feiras de troca medievais.

De acordo com Oliveira (2014) os pontos de troca ficam aglomerados de
pessoas pelo pais afora. O autor ressalta que foram impressos no Brasil 8,5 milh&es
de 4&lbuns, que necessitam de 649 figurinhas para que figuem completos.
Considerando que o volume de figurinhas € muito grande, cada colecionador dispde
muita moeda de troca para o escambo. Nesses ambientes o dinheiro normalmente é
descartado, ficando a troca simples, de figurinhas por figurinhas, a atividade padrao.

Em meio ao mundo tecnologico vivido pela sociedade, sdo desenvolvidos
mecanismos para facilitar as trocas nao presenciais de figurinhas. Gusméao (2014)

afirma que a Panini, empresa autorizada a imprimir e comercializar o album de
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figurinhas oficial da copa, langcou um aplicativo para ser instalado em celulares que
mostrava 0s principais pontos de troca das maiores cidades brasileiras. Esse
aplicativo permitia a criacdo e grupos de colecionadores e consequentemente de

envio de mensagens de troca.
3 ANALISES E DISCUSSOES DOS RESULTADOS

Os jovens, na contemporaneidade, por conta da agilidade permitida pela rede
virtual, buscam realizar seus sonhos da forma mais rapida e tranquila possivel. As
compras online apresentam a experiéncia de adquirir produtos e servicos sem
precisar sair de casa. Através da internet é possivel comprar praticamente tudo. As
facilidades promovidas pelo e-commerce, tem modificado 0 comportamento das
pessoas e estimulado o consumo, muitas vezes por compulsdo. O cartdo de crédito
auxilia nesse processo e ajuda a atrair consumidores e vendedores proporcionando
um sem nuamero de possibilidades de compras que tendem ao infinito.

A inocéncia das trocas simples efetuadas pelos colecionadores de figurinhas
da Copa do Mundo apresenta-se como a antitese do comércio rapido e pos-
moderno. Transportando seus participantes a um tempo em que eles néo viveram.
Nesse contexto, o que importa ndo € simplesmente completar o album, é sim a
aventura de encontrar, entre pessoas reais, quem tem para trocar aquela figurinha
faltante e que, ainda, aceita como pagamento as que estado repetidas. Nota-se, que
uma vez completo o album, os colecionadores tendem a experimentar uma
sensacao de perda. Um vazio que advém do término dessas relacbes de troca
firmadas nessas feiras. E, em raz&o disso, que muitos aficionados adquirem outros
albuns e comecam uma nova cole¢do. Pensando nisso é que a empresa detentora
dos direitos de comercializacdo desses produtos, apés algum tempo do lancamento
do album da copa, apresentou outro modelo, com capa dura, o que fez com que
muitos colecionadores que ja haviam completado o album, comecassem essa
maratona novamente.

Outro elemento curioso € que, nesses encontros,é possivel observar que nao
apenas as criangcas, mas jovens e muitos idosos participam do processo. Alguns

alegando que estdo ali para ajudar filhos ou netos a completarem os albuns, mas
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seus olhos brilhantes denunciam que eles préprios estdo encantados com a nova

sensacao propiciada pelo escambo.
4 CONSIDERACOES FINAIS

Com as breves reflexdes sobre a evolugdo histérica do comércio e,
consequentemente, da moeda, destacando-se o0 escambo como um elemento
fundamental na evolucdo da sociedade, pode-se perceber como o resgate dessa
relacdo com o album de figurinhas da copa do mundo da Fifa, em meio ao mundo
pés-moderno e tecnoldgico atual, apresenta-se como uma aula de economia
primitiva aos entusiastas que resolvem participar da colecdo e trocar suas de
figurinhas repetidas.

Ao analisar essas feiras de trocas, em que aparentemente o dinheiro é
esquecido, € preciso lembrar que, o que levou as pessoas a elas foi o fato de
haverem adquirido o &album e comprado um sem numero de figurinhas,
desembolsando grandes quantidades dinheiro. Conforme dados de Oliveira (2014)
foram impressos 8,5 milhdes de albuns no Brasil que necessitam de 649 cromos
para ficarem completos. Sabendo que um pacote com cinco delas custa R$ 1,00, e
considerando para andlise, a hipotese de nunca haverem cromos repetidos, isso ja
geraria um valor de R$ 1.103.300,00.

Assim, o album de figurinhas da copa, mesmo transportando o0s
colecionadores aos primordios do comércio, alimenta um comércio bilionario. O
consumismo é um fendmeno que, desde os anos 1950 vem se incorporando a
sociedade.

Alguns grupos de pessoas tém buscado resgatar o escambo, mas de uma
forma menos fiduciaria do que a observada no album de figurinhas da copa. Uma
dessas ac0Oes é a formacgdo de grupos de consumo colaborativo — que consistem em
emprestar ou trocar coisas ao invés de compra-las. Normalmente sdo mercadorias
em bom estado, adquiridas a algum tempo e que perderam a utilidade para quem as
comprou. As pessoas optam por emprestar ou trocar esses produtos.

Outra acdo que comeca a ser otimizada sdo as caronas cadastradas por

empresas, universidades ou pela sociedade civil. Nesse caso, as pessoas se
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devidamente identificadas e cadastradas, combinam caronas para evitar que
veiculos com baixa lotacao circulem diariamente em trajetos semelhantes.

Num mundo cada vez mais globalizado e consumista, a experiéncia de
escambo proporcionada pelas figurinhas da copa, relembra as pessoas da
importdncia do convivio e a socializacdo de bens. Bem como desperta a
possibilidade de acordos comerciais sem a utilizagdo de dinheiro e, mesmo que no
caso das figurinhas, num primeiro momento o dinheiro esteja envolvido, a pratica
desse convivio pode despertar a consciéncia de um consumo mais brando e

participativo.
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