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RESUMO

O objetivo deste artigo é verificar se a realizacdo da copa das confederacBes no Brasil influenciou
para que as instituicdes financeiras federais (Banco do Brasil, Caixa Econdmica Federal, Banco do
Nordeste, Banco da Amazbnia e Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social)
aumentassem o0s investimentos para financiar agbes do setor de turismo. Para tanto, foram
analisados os investimentos desembolsados por estas instituicbes no setor de turismo em meses
anteriores e posteriores ao evento que foi realizado no més de junho do ano de 2013. A andlise dos
investimentos foi realizada por meio de testes estatisticos visando saber se houveram alteracdes
estatisticamente significativas na relagdo de investimentos com o setor de turismo levando em
consideragdo a realizacdo do evento. Procurar estudar fatores relacionados aos investimentos em
setores considerados estratégicos para o pais como o turismo poderd contribuir significativamente
para melhorias e maiores retornos financeiros para a economia brasileira.

Palavras-chave: Investimento. Turismo. Financiamento.

1 INTRODUCAO

O setor de turismo é de grande importancia para o desenvolvimento de um
pais, sendo importante para chamar a atencdo de residentes do pais e dos
estrangeiros para investimentos nos mais diversos setores da economia. Quando se
pensa em passar uma impressao positiva para visitantes de outros paises deve-se
buscar investir em fatores relacionados ao turismo, como locais considerados pontos
turisticos e em infraestrutura que possibilitem locomocéao, acolhimento e satisfacéo

de turistas.
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Portanto, acredita-se que haja aumento de investimentos por parte das
instituicdes financeiras federais e que busquem aumentar a quantidade de recursos
que dispendem para que o turismo possa cada vez mais cativar turistas dos mais
diversos locais o territério nacional e também internacional. Um dos cartdes postais
de um pais se transmite por meio do turismo, proporcionando aos turistas, op¢des
gue possam influenciar para que ele se sinta comovido e interessado em voltar. Ao
proporcionar ao turista o sentimento de que ele vivenciou algo satisfatério ou até
mesmo acima de suas expetativas, possibilita para que divulgue positivamente para
outros turistas o que por ele foi vivenciado.

Investir no turismo contribui para poder alcangar maiores retornos financeiros
no que se refere a economia e ao conhecimento das riquezas que existem no
territério brasileiro. Mas os investimentos precisam ser tanto para cativar turistas
estrangeiros com para incentivar os brasileiros a viajarem mais pelo proprio pais. O
incentivo ao turismo ainda proporciona ainda, maior competitividade entre os pontos
turisticos e resulta em maior qualidade de vida e op¢des de lazer para as pessoas.

Quando se procura transmitir uma imagem positiva dos pontos turisticos de
um pais as vantagens de investimentos no setor econdmico e as visitas turisticas
sdo bem maiores, pois entra dinheiro tanto de empresas como de turistas
estrangeiros. Muitos ganhos sé@o possiveis ao investir na imagem de um pais e isso
se faz também com investimentos em turismo, sendo essencial para mostrar os
pontos atrativos na questdo de beleza e bem estar para os que visitam estes
lugares.

Diante da grande importancia do setor de turismo para o Brasil, este estudo
pode contribuir de forma significativa para o entendimento e conhecimento da
sociedade dos investimentos de instituicdes financeiras federais (Banco do Brasil,
Caixa Econdmica Federal, Banco do Nordeste, Banco da Amazo6nia e Banco
Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social) direcionados para essa area.
Sera possivel ainda por meio deste estudo, contribuir com leitores e futuros
pesquisadores que desenvolvam estudos pertinentes, possibilitando andlises criticas
no que tange ao turismo e aos investimentos que séo feitos para poder melhorar a
capacidade turistica brasileira.

Para a analise dos resultados visando atingir o objetivo deste estudo foram

aplicados testes estatisticos, considerando um nivel de significancia de 5% e de
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95% de confiabilidade. Ao aplicar testes estatisticos é possivel comprovar a
veracidade dos fatos e produzir retornos confiaveis para o desenvolvimento da
ciéncia, sendo de fundamental importancia para comunidade cientifica como um
todo, além de apresentar para os interessados em temas pertinentes dados
concretos do que realmente ocorre em relagado ao tema proposto neste estudo.

Por fim, foram feitas algumas consideracdes finais sobre este estudo, com
exposicao de pontos criticos e relevantes, se 0 objetivo foi ou ndo alcancado e se 0s
resultados demonstraram significancia estatistica no que se refere ao problema de

pesquisa que optou-se por responder com a realizacéo deste trabalho.
2 O MINISTERIO DO TURISMO BRASILEIRO

Um pais como o Brasil, rico em diversidades para o turismo, precisa investir
nessa area a fim de conquistar investidores estrangeiros para a economia local. Os
investimentos de empresas estrangeiras somente serdo possiveis se sentirem-se
atraidos pelas oportunidades que o pais de origem proporcionatr.

O ministério do turismo brasileiro tem como missao “desenvolver o turismo
como uma atividade econdmica sustentavel, com papel relevante na geracdo de
empregos e divisas, proporcionando a inclusédo social. O Ministério do Turismo inova
na conducdo de politicas publicas com um modelo de gestdo descentralizado,
orientado pelo pensamento estratégico” (MINISTERIO DO TURISMO, 2014).

Percebe-se que se busca por meio do turismo promover também a inclusao
social das pessoas, além da busca por desenvolvimento econdmico que seja
sustentavel. Dessa forma, o turismo possibilita a inclusdo das pessoas com a
geracdo de empregos e renda, além de divisas econbmicas, que compreendem as
proprias moedas estrangeiras e suas diversas formas de pagamentos. Com a
entrada de dinheiro no meio turistico € preciso ainda pensar de forma estratégica
para poder contar com 0 maximo de turistas em pontos é épocas de maior busca por
satisfazer curiosidades e lazer das pessoas.

Para o bom funcionamento do trabalho dos organizadores do turismo é
preciso contar com um eficiente sistema de informagbes que segundo
disponibilizado no site do ministério do turismo “o Sistema de Informagdes Turisticas

consiste em um conjunto de informagfes estatisticas e gerenciais relacionadas a
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atividade turistica no Brasil, obtidas por meio da realizacdo de estudos, pesquisas e
compilagdo de dados oficiais secundarios”. Nota-se que dados estatisticos obtidos
com pesquisas sobre o turismo devem ser utilizados quando a intencdo € trabalhar
eficientemente, tendo informacdes precisas que possam permitir agir com
antecedéncias aos acontecimentos e ndo cometer 0s erros ja cometidos. Ter
informagdes precisas principalmente nos dias atuais contribui e muito para a tomada
de decisbes e para melhorias de estratégias e processos de trabalho.

Ao fazer uso de informacdes deve-se levar em consideracao a sua finalidade.
No caso do ministério do turismo brasileiro sua finalidade é “atuar em consonancia
com os principais 6rgaos oficiais produtores de estatisticas, visando a consolidacéo
da producao de dados sobre o turismo; avancar na elaboracdo da Conta-Satélite do
Turismo; e subsidiar politicas publicas e privadas relacionadas ao planejamento e
desenvolvimento do setor turistico brasileiro” (MINISTERIO DO TURISMO, 2014). O
sistema de informacdes gerenciado com atencao possibilita relacionar-se de forma
objetiva com todos os envolvidos no processo do que se pretende realizar, sendo
fundamental para evitar problemas de comunicacdo e informacdo internos e
externos a um O6rgdo ou organizacdo. E possivel ainda, o subsidio de politicas
publicas e privadas no trabalho de planejamento e desenvolvimento de aspectos
diretos e indiretos, relacionados ao turismo brasileiro.

Um importante objetivo do ministério do turismo brasileiro é referente ao
Programa Turismo Sustentavel e infancia que “é trabalhar a prevencédo e o
enfrentamento da exploracdo sexual de criancas e adolescentes em todos o0s niveis
do turismo brasileiro e ao mesmo tempo desenvolver, através da atividade turistica,
protecdo ao meio ambiente, reducdo da pobreza e das desigualdades regionais, por
meio da criacado de empregos e geragao de renda”. Procurar proteger as criangas e
jovens é garantir um futuro mais produtivo e digno para todos, pois ao evitar traumas
psicolégicos das pessoas em seu inicio e desenvolvimento da vida resultara em
pessoas mais saudaveis, construtivas e mais felizes.

O ministério do turismo brasileiro também visa a promogé&o do turismo interno,
objetivando que os brasileiros busquem viajar mais pelo pais. O interesse é fazer
com que a cultura de viajar em periodos de baixa ocupacao hoteleira, feriados, finais
de semana e férias, seja propagada, e assim, os brasileiros fagam viagens em

periodos em que até entdo sdo poucos explorados. Ao fomentar o mercado interno
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do turismo com promocdes, propagandas e agfes sustentaveis, as desigualdades
regionais podem ser diminuidas, podendo cada qual expor seus pontos turisticos
para as pessoas que vierem a conhecer. A finalidade é o incentivo de viagens por
parte dos brasileiros, fomentando o turismo doméstico, e com iSso, proporcionar que
o fluxo turistico interno possa ser aumentado.

Neste mesmo sentido, o ministério do turismo busca participar e apoiar
eventos de natureza turistica em “eventos intrinsecos, tematicos, geradores de fluxo
turistico e de apoio a comercializagdo, com o objetivo de divulgar e agregar valor a
imagem do destino turistico brasileiro, possibilitando assim o aumento de empregos,
de renda e o incremento do fluxo turistico nacional’ (MINISTERIO DO TURISMO,
2014). Atuar para promover o turismo interno sem ddvida é importante tanto quanto
a promocdo do turismo para turistas estrangeiros, pois 0s brasileiros poderao
disfrutar e divulgar o que tem de bom no Brasil, sendo primordiais para firmar nossos
pontos turisticos em relacdo aos de outros paises. A finalidade é fazer com que a
competitividade interna na area de turismo seja mais acirrada, e consequentemente
melhorar a qualidade de vida das pessoas com melhorias no setor de turismo
promovido pela competitividade.

Mas a busca pela conquista cada vez maior de turistas estrangeiros nao pode
ser deixada de lado, uma vez que muito dinheiro pode entrar para o pais quando um
namero elevado de turistas visita 0os pontos turisticos que um pais tem a oferecer.
Nesse aspecto o ministério do turismo brasileiro formula, implementa e executa
acOes que promovem os destinos turisticos do pais frente aos paises estrangeiros.
Para tanto, uma adequada estratégia de marketing € posta em prética, levando em
consideracdo estudos sobre o comportamento do consumidor e seu potencial para
visitar o Brasil, além de saber os principais competidores do Brasil no mercado
internacional e de atuacdo dos mesmos. O objetivo é tornar o Brasil competitivo em
relacdo aos outros paises no que tange ao turismo e fazer com que o tempo de
permanéncia dos turistas estrangeiros ao visitar o pais, e assim, conseguir com que
0s gastos médios desses visitantes sejam maiores enquanto curtem oS pontos
turisticos que se tem a oferecer.

Outro ponto importante que o ministério do turismo busca é investir na
diversidade de ofertas de turismo, ofertando aos consumidores diversas opcoes,

atraindo pessoas de diferentes areas, gostos e de diferentes faixas etarias. Para
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isso, sdo necessarias articulagdes com estados, municipios, operadores de turismo,
agéncias de viagens e prestadores de servigos turisticos, visando incentivar o
turismo de jovens, trabalhadores e idosos, com alternativas, precos acessiveis e
aumento da comercializacdo de produtos turisticos. Com acbes desta natureza,
dinamiza-se o fluxo de turistas nacionais, promove a conquista de novos grupos de
consumidores e fortalece a cadeia de distribuicdo do turismo (MINISTERIO DO
TURISMO, 2014).

2.1 TURISMO

Segundo Barretto (2003) “o turismo consiste no deslocamento de pessoas
que, por diversas motivacfes, deixam temporariamente seu lugar de residéncia,
visitando outros lugares, utilizando uma série de equipamentos e servigcos
especialmente implementados para esse tipo de visitagdo”. Quando uma pessoa
pretende viajar para algum lugar turistico, entdo é considerada turista, ou seja,
alguém que desloca-se de seu lugar de origem para visitar pontos de carater
turistico.

A motivagao para a viagem acontecer vai depender de cada pessoa ou de um
grupo de pessoas, pois podem entrar em acordo de qual lugar deve ser o destino e
qual ponto turistico sera visitado. A época ndo tem importancia para a definicdo de
guem é€ turista ou ndo, mas somente para decisdo do consumidor da qual lhe sera
mais favoravel em relacdo ao seu trabalho, desejo de realizacdo e do quanto esta
disposto gastar.

Barreto (2003) nos remete ainda que “o turismo, € um ato praticado por
pessoas que realizam uma atividade especifica de lazer, fora das suas respectivas
cidades, e se utilizam, para atingir seus objetivos, de equipamentos e servi¢cos cuja
prestacdo constitui um negdcio”. Se por um lado o turista realiza uma atividade
especifica de lazer, por outro lado os prestadores de servigcos realizam negocios que
permitem gue o turista possa vivenciar de forma agradavel a visita no local em que
escolheu para seu turismo fora da cidade de origem.

No entanto, 0s negocios turisticos ndo se iniciam somente quando o turista ja
esta no local de destino e sim, no primeiro contato do turista com as prestadoras de

servicos. Ao procurarem uma agéncia para comprarem uma passagem ou um
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pacote turistico, ou quando se faz contato com o prestador de servicos que se
pretende ficar durante a permanéncia da visita, jA comecam 0s negocios turisticos.
Continuam, na chegada e durante a permanéncia do turista no local turistico, por
meio de utilizacdo de transporte local, das acomodacdes, dos servicos de
alimentacao e de diversdes, entre outros. E ndo param por ai, pois para retornar ao
local de origem sao utilizados servicos de negocios de prestadores desses servicos,
seja de transporte, seja de outros servicos prestados utilizados durante a viagem
(BARRETO, 2003).

Para que uma viagem turistica ocorra sdo efetivamente necessarias algumas
decisbes por parte das pessoas ou do grupo pessoas que irdo participara de tal
viagem. Segundo Trigueiro (2008) “o processo de tomada de decisdo do turista é
complexo e envolve fatores externo e interno ao mesmo”. Antes mesmo da viagem o
turista ja precisa tomar decisfes, necessitando optar pelo local de destino e sobre os
aspectos relacionados, como por exemplo, transporte que serd utilizado, o tempo de
permanéncia, qual o periodo de realizacdo, quais os lugares locais que serao
visitados, hospedagem, etc. (TRIGUEIRO, 2008).

Identifica-se que ndo s&o poucas as decisdes a que um turista depende tomar
antes mesmo de viajar, durante e depois da viagem. Dessa forma, torna-se
essencial um bom planejamento de toda a viagem, visando programar-se para ter
uma viagem e visita tranquilas que sejam satisfatorias e tenham a sensacéo de lazer
e bem estar. Quanto melhor for o planejamento da viagem que se pretende fazer,
mais retornos positivos podem ser alcancados, evitando que desgastes
desnecessarios impecam que se desfrutem os bons momentos que uma viagem
turistica pode proporcionar.

Do lado dos que trabalham com o turismo, também € necessario
planejamento, criatividade e inovacéo que possibilitem oferecer alternativas para os
mais diversos gostos e desejos dos consumidores. Uma boa estratégia € buscar a
segmentacdo de mercado para atender a diferentes tipos de consumidores que
buscam por novos produtos turisticos, como o mercado internacional de casamento,
podendo ser realizado no local ou ser visitado ap0s o casamento e, também, o
turismo de férias para criangcas como opc¢des de diversdes infantis, ndo deixando de
atender os adultos que as acompanham. Muitas sdo as possibilidades, mas o

diferencial para o bom desempenho das prestadoras de servigos € a satisfacdo das
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necessidades e desejos dos turistas, e para o turista fica sempre a expectativa de
que as prestadoras de servicos proporcionem o melhor de seus produtos e servigos
(TRIGUEIRO, 2008).

Para Lohmann (2010) “no Brasil, o turismo é entendido como uma atividade
econdmica pertencente ao setor de servigos”. Percebe-se que se tratando de Brasil
existe definicdo de turismo que o relaciona diretamente como sendo uma atividade
econdmica vinculada e pertencente aos servicos que sao prestados aos turistas.

O Brasil mesmo frente a crise econémica mundial ocorrida no ano de 2008
vem se destacando e conquistando cada vez mais turistas estrangeiros para visitas
em seus pontos turisticos. O pais esta se tornando mais competitivo em relacdo aos
outros paises, o que faz com receba um fluxo crescente de turistas internacionais,
sendo responsavel pela arrecadacao de bilhdes de dolares anuais de divisas.

Os eventos esportivos que vém ocorrendo no pais, como os Jogos Militares
em 2011, a Copa das Confederacdes em 2013, a copa do Mundo do Brasil neste
ano de 2014 e os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos que ocorrerdo em 2016, séao
fatores que estdo contribuiram, estdo contribuindo e contribuirdo para a geracéo de
trabalho e renda. Estes eventos proporcionam o0 aumento de visitantes
internacionais no pais e deixam um legado de infraestrutura e de equipamentos que
ficardo para o fortalecimento do turismo brasileiro.

Com a realizacdo da Copa do Mundo em 12 cidades-sede o Brasil podera
mostrar boa parte da diversidade cultural para os turistas estrangeiros que estardo
no pais durante o evento e assim ampliar o conhecimento de outros paises sobre o
Brasil. Outro ganho serd em dinheiro que entrara para o Brasil devido aos gastos de
turistas, garantindo circulacdo de pessoas que ndo se importardo em gastar para
aproveitar a visita pelos comércios e nos locais atrativos turisticos do pais
(LOHMANN, 2010).

3 METODOLOGIA

Para a realizacdo deste estudo foi pesquisado o site do ministério do turismo
na busca por saber se existia expectativa de que o evento da copa das
confederacdes pudesse resultar em maiores investimentos das instituicbes

financeiras federais para financiar agdes do setor de turismo. Também foi estudado
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artigos sobre o turismo cujos autores estao citados neste trabalho. Buscou-se ainda
pesquisar por artigos que tratassem especificamente sobre o tema Copa das
Confederacfes e investimentos em turismo, ndo sendo encontrados estudos que
tratem de assuntos desta natureza.

Este estudo caracteriza-se como uma pesquisa quantitativa, sendo utilizados
dados secundérios, ou seja, tratando-se de dados que ja existem. Para Creswell
(2010, p. 26), “a pesquisa quantitativa € um meio para testar teorias objetivas,
examinando a relacdo entre as variaveis. Tais variaveis, por sua vez podem ser
medidas tipicamente por instrumentos, para que os dados numéricos possam ser
analisados por procedimentos estatisticos”. Ja segundo Fachin (2005 p. 79) “a
variavel quantitativa é determinada em relacdo aos dados ou a propor¢cao numeérica,
mas a atribuicdo numérica ndo deve ser feita ao acaso, porque a variacdo de uma
propriedade ndo € quantificada cientificamente”. A pesquisa quantitativa permite
realizar testes para comprovacao da confiabilidade do estudo.

Para tanto, foram coletados dados do ministério do turismo referente ao
desembolso que as instituicées financeiras federais fizeram para financiar acées do
setor do turismo brasileiro pelo fato de ocorrer o evento da Copa das Confederagbes
no Brasil no ano de 2013. Os dados analisados sédo referentes aos investimentos do
inicio ano de 2012 até o més anterior ao evento e aos 4 meses posteriores a
realizacdo do mesmo. Também foi feito o teste dos 4 meses anteriores comparando
com os 4 meses posteriores a Copa das Confederacdes, com intuito de verificar se
antes e apoés foram realizados investimentos diferentes, tendo efeito de comparacgéo
das médias dos investimentos nestes periodos.

Procurou-se testar a validade da hipétese HO, visando saber se ha
significAncia estatistica de maiores investimentos das instituicdes financeiras
federais, pelo motivo da realizacdo da copa das confederagdes no Brasil no més de
junho do ano de 2013. Visou-se identificar se HO seria rejeitada ou n&o, e no caso de
rejeicdo de HO haveria aceitacdo de H1, sendo a hipétese contendo alteracGes de
investimentos devido ao evento. O teste foi realizado por meio do software SPSS,
levando em consideragdo um nivel de significancia estatistica de 5% e de
confiabilidade de 95%.

4 APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS
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Os dados analisados do estudo proposto permitem inferir que ndo houve
maiores investimentos para financiar acbes do setor de turismo pelo motivo da
realizacdo da copa das confederacdes no Brasil no més de junho do ano de 2013.
No teste em que foi levado em consideragéo os 4 meses imediatamente anteriores e
0s 4 meses imediatamente posteriores ao evento, fazendo-se uma comparacéo
entres estes, notou-se que nao houve alteracdes significativas no investimento das
instituicdes financeiras federais no turismo nacional.

A quantidade de valores investidos foi analisada por meio de testes para
verificar a hipotese considerada para o estudo. Buscou-se saber se a hip6tese HO,
referente os investimentos para financiar acdées do setor de turismo, seria ou nao
rejeitada.

Os dados analisados foram extraidos do site do Ministério do Turismo
brasileiro, em que constam os investimentos de janeiro a dezembro do ano de 2012
e de janeiro a outubro do ano de 2013. O nivel de significancia para os testes foi de
5%, buscando nivel de confianca de pelo menos 95% para que o estudo seja de
confiavel e traga resultados positivos em termos cientificos. Os dados testados,
sendo o total de investimentos em cada més, seguem na sequéncia conforme as
tabelas 01 e 02:

Desembolsos realizados pelas instituicbes financeiras federais (Banco do
Brasil, Caixa Econémica Federal, Banco do Nordeste, Banco da Amazb6nia e Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social) para financiar acdes do setor de
turismo em 2013.

Instituicdes Financeiras Federais Total (mil R$)
Banco do Brasil Caixa Econbmica Federal Banco Nacional de
Desenvolvimento Econ»mico e Social - BNDES Banco do Nordeste Banco da

Amazonia.

Para melhor entendimento os dados referentes ao ano de 2013, dos
investimentos feitos pelas instituicdes financeiras federais no setor de turismo
brasileiro, sdo apresentados no grafico abaixo. Cada instituicdo financeira federal
esta representada por siglas, sendo a BB — Banco do Brasil, CEF — Caixa
Econdmica Federal, BNDES — Banco Nacional de Desenvolvimento Econdémico e

Social, BN — Banco do Nordeste e BASA — Banco da Amazbnia.
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Janeiro | 87.449 514.515 105.251 7.161 112.412 164.644 52.730 931.750
Fevereiro | 126.767 497.687 31.011 10.895 41.906 14.321 4.225 684.906
Marco | 142.861 727.890 102.636 14.724 117.360 11.549 36.374 1.036.034
Abril 207.670 721.754 43.500 16.893 60.393 32.154 44.086 1.066.057
Maio |248.771 | 596.455 34.023 17.152 51.175 75.908 11.070 983.379
Junho | 687.052 635.779 109.388 11.880 121.268 47.253 17.617 1.508.969
Julho 295.753 561.884 25.466 9.415 34.881 19.000 43.017 954,535
Agosto | 270.039 550.786 80.658 22.874 103.532 30.939 54.597 1.009.893
Setembro | 257.130 | 565.785 113.469 17.272 130.741 41.618 33.417 1.028.691
Outubro | 702.300 576.380 122.808 12.155 134.963 26.485 45.070 1.485.198
Quadro01
Fonte: Ministério do Turismo
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Gréfico 01

Fonte: Ministério do Turismo

Desembolsos realizados pelas instituicdes financeiras federais (Banco do

Brasil, Caixa Econdémica Federal, Banco do Nordeste, Banco da Amazbnia e Banco

Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social) para financiar acbes do setor de

turismo em 2012.
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Janeiro 87.449 514,515 105.251 7.161 112.412 164.644 52.730 931.750
Fevereiro | 126.767 497.687 31.011 10.895 41.906 14.321 4.225 684.906
Marco 142.861 727.890 102.636 14.724 117.360 11.549 36.374 1.036.034
Abril 207.670 721.754 43.500 16.893 60.393 32.154 44,086 1.066.057
Maio 248.771 596.455 34.023 17.152 51.175 75.908 11.070 983.379
Junho 687.052 635.779 109.388 11.880 121.268 47.253 17.617 1.508.969
Julho 295.753 561.884 25.466 9.415 34.881 19.000 43.017 954.535
Agosto 270.039 550.786 80.658 22.874 103.532 30.939 54.597 1.009.893
Setembro | 257.130 565.785 113.469 17.272 130.741 41.618 33.417 1.028.691
Outubro | 702.300 576.380 122.808 12.155 134.963 26.485 45.070 1.485.198
Novembro | 176.244 559.183 24.000 33.848 57.848 8.505 16.608 818.388
Dezembro | 294.014 732.092 300.499 21.360 321.859 127.838 11.413 1.487.216
Quadro 02

Fonte: Ministério do Turismo

Da mesma forma, para o ano de 2012 os dados séo apresentados em gréafico

para melhor entendimento dos investimentos feitos pelas instituices financeiras

federais no setor de turismo brasileiro.
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Gréafico 02

Fonte: Ministério do Turismo
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Percebe-se que, observando dos dois graficos que os investimentos tiveram
uma distribuicdo similar entre os dois anos, ou seja, 0 ano anterior ao evento e 0 ano
de realizacdo do evento esportivo. Algumas pequenas diferencas sdo verificadas
entre um més e outro mas nao tem significAncia estatistica que possa dar indicios de
gue por causa do evento houve aumento ou diminuicdo de investimentos para o
setor de turismo nacional.

Os testes demonstraram que nao houve alteracbes significativas de
investimentos no setor de turismo pelas instituicées financeiras federais, sendo um
fato que surpreende pelo fato da importancia do evento para o0 esporte e que 0s
turistas estrangeiros estariam no pais durante a sua realizacdo. Ao aplicar o teste t
de correlacdo para médias emparelhadas para comparar se nos quatro meses
imediatamente ao evento que foi realizado no més de junho de 2013, com 0s quatro
meses imediatamente posteriores ao evento, nao verificou-se que foram
desembolsados investimentos que significaram alteracdes nos investimentos que ja
estavam sendo direcionados para o turismo, tendo nivel de significancia de apenas
0,265.

Entdo, foi aplicado outro teste, o teste ndo paramétrico de t de student, ou
mais especificamente o teste Mann-Whitney-Wilcoxon para comparar duas amostras
independentes, sendo os investimentos realizados nos doze meses do ano de 2012,
com os investimentos realizados no ano de 2013, mais especificamente de janeiro a
outubro do ano de 2013, pois 0s investimentos referentes aos meses de novembro
de dezembro de 2013 ainda n&o foram disponibilizados pelo Ministério do turismo.
Neste teste também ndo foram verificadas alteracbes de investimentos
estatisticamente significativos para o setor de turismo, tendo nivel de significancia de
apenas 0,262, o que também demonstra que neste periodo as instituicbes
financeiras federais ndo tiveram como objetivo investir no setor de turismo do Brasil.

Os dados tiveram o0 mesmo desempenho no periodo anterior, durante e apés
o0 evento, ndo tendo nenhuma alteracdo que pudesse ser indicador de maiores
investimentos por ocasido de ocorrer no pais um evento envolvendo outros paises.
Quando ocorrem eventos importantes como a Copa das Confederacdes, em que

turistas de varios paises estiveram por aqui e gastaram nos comeércios nacionais
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proporcionando maiores lucros para 0S comerciantes locais e para seus
fornecedores. Segundo o ministro do turismo Vinicios Lages (2013) afirmou:

‘A Copa das Confederagbes serviu de laboratério para medir os beneficios
qgue o Mundial trara para o Brasil. No evento, ano passado, 247 mil turistas gastaram
R$ 346 milhdes e 25 mil estrangeiros outros R$ 102 milhdes. E os beneficios ndo se
limitaram as seis cidades- sede (Belo Horizonte, Brasilia, Rio de Janeiro, Fortaleza,
Recife e Salvador) e chegaram a 137 municipios. Ainda 75% dos visitantes de fora
afirmaram que pretendem voltar para acompanhar a Copa do Mundo”.

Os gastos de turistas na Copa das Confederacbes conforme afirmado pelo
ministro do turismo Vinicios Lages, foram elevados, demonstrando que muitos
beneficios sé@o proporcionados por ao realizar um evento de grande amplitude como
este. Para Lages (2013), “os grandes eventos sao oportunidades para os paises
aumentarem sua visibilidade internacional, anteciparem investimentos em
infraestrutura, além de aumentar o numero de turistas internacionais”. Os
investimentos em infraestrutura ficam para o pais utilizar em outros eventos e
possibilita que o pais seja visitado por turistas estrangeiros que passardo a conhecer
e propagar os pontos turisticos nacionais.

Percebe-se que para o Ministério do turismo o evento foi considerado como
fundamental para o pais em termos de turismo, mas para as instituicdes financeiras
federais 0 que se percebe € que a Copa das Confedera¢des foi vista como um
momento importante para maiores investimentos neste setor. Talvez a atitude e a
postura destas instituicbes frente aos eventos esportivos precisam ser revistas, para
que o setor de turismo possa ter maiores incentivos que propiciem melhor

infraestrutura para o turismo brasileiro.
5 CONSIDERACOES FINAIS

Verificou-se com a realizacdo deste estudo que o fato de a copa das
confederacdes ter ocorrido no Brasil ndo aumentou os investimentos de instituicbes
financeiras federais no setor de turismo. Os testes demonstraram que nao existiram
alteracdes significativas nos investimentos por parte destas instituicdes, sendo ponto

critico a ser observado e analisado pelas liderancas do pais.
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Diante dessa realidade verifica-se que as instituices financeiras federais nao
buscaram aumentar os investimentos no turismo num momento importante para
mostrar aos estrangeiros o que se tem a oferecer. Nao foi buscado interferir com
investimentos mais pesados visando passar uma imagem positiva que possibilitasse
que outros paises pudessem conhecer as riquezas que o Brasil tem a oferecer em
termos de turismo.

Um pais como o Brasil, rico em diversidades para o turismo, deve ter como
uma de usas principais estratégias apresentar essas riguezas para outros paises,
garantindo assim, competitividade do pais em relagdo aos outros paises no que se
refere ao turismo, satisfacdo e bem estar de pessoas. Dessa forma, torna-se de
fundamental importancia o investimento em infraestrutura que garanta prestar
servicos turisticos de qualidade quando da chegada de turistas ao pais, durante sua
permanéncia e também de seu retorno.

Nota-se que é preciso também buscar conquistar os turistas internos com
incentivos para que viagem pelo pais, trabalhando no sentido de fortalecer as
regides em aspectos relacionados a infraestrutura e turismo. Ao trabalhar para
fortalecer o turismo regional é demonstrado interesse em valorizar 0s pontos
turisticos de locais ndo tdo explorados turisticamente, contribuindo para o
desenvolvimento e alavancagem da economia local e assim disponibilizar de um
maior nimero de atrativos para turistas de diferentes locais.

Com este estudo identificou-se que apesar do evento da Copa das
Confederacdes ser considerada como de grande relevancia para o esporte como um
todo, ndo existiu a preocupacdo em alavancar 0s investimentos por meio de
instituicdes financeiras federais para o setor de turismo anteriormente e durante a
permanéncia de turistas estrangeiros no pais. A falta de interesse em investir dessas
instituicbes parece demonstrar que o turismo ndo tem relevancia para elas, sendo

apenas mais um evento que ndo agrega valor para o pais.
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