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INSTITUTO BM&FBOVESPA: UM NOVO PARADIGMA DE INSTITUICAO
BENEFICIANDO ONGS PARANAENSES

Lisandro Fin Nishi

RESUMO

Sabe-se que o Brasil possui muitos problemas sociais. Com a finalidade de combaté-los, nas ultimas
décadas temos visto crescer o Terceiro Setor e as Organizagfes Ndo Governamentais (ONGs). Em
2007 a Bolsa de Valores de S&o Paulo (atual BM&FBovespa) fundou o Instituto BM&FBovespa como
uma Instituicdo sem fins lucrativos com vistas a contribuir para com o desenvolvimento sustentavel,
focando a inclusdo social e econdbmica da populacdo, a preservacdo do meio ambiente e o
fortalecimento da sociedade civil, construindo um novo paradigma de instituicdo atuante junto a
bolsas de valores. Este trabalho tem como objetivo compreender as transformagtes histéricas e
sociais que explicam a implantagdo do Instituto BMFBovespa, dando énfase a um de seus projetos: a
Bolsa de Valores Socioambientais (BVSA). Para tal, o método utilizado foi a revisdo bibliografica.
Com o auxilio da BVSA, desde sua criacdo até 15/08/2012, cento e quatro projetos de ONGs foram
concluidos, sendo cinco de ONGs paranaenses. Conclui-se que este novo paradigma esta
mobilizando a sociedade brasileira, contribuindo com o desenvolvimento de municipios e com a
gualidade de vida nas comunidades onde atuam.

PALAVRAS-CHAVE: Instituto BM&FBovespa; Responsabilidade social; Organizagdes né&o
governamentais.

1 INTRODUCAO

No Brasil atual, ndo h& duvidas de que ainda hd muito a ser feito em termos
de saude, educacdo, moradia, seguranca publica, entre outras &reas, e por este
motivo as chamadas Instituicbes do Terceiro Setor vem ganhando espaco e
importancia. Como bem lembrado em Souza (2012), a degradacdo ambiental, os
desequilibrios sociais, o desemprego, a polui¢do, entre outros, e a dificuldade dos
governos em solucionar tais questdes levam a uma reorganizagdo das forcas da
sociedade.

A fim de contribuir para a melhoria nas condi¢cdes de vida, entre outros
objetivos, segundo Karkotli (2006) as Organizagdes Nao Governamentais (ONGs -
as quais estdo inseridas no chamado Terceiro Setor) comecaram a agir em larga
escala no Brasil, especialmente ap6s a “ECO 927, paralelamente ao
reconhecimento, por parte das empresas, da necessidade de agir com
responsabilidade social e ambiental.

O chamado Terceiro Setor tem como preocupagcdo acompanhar o
desenvolvimento da sociedade e suas consequéncias, como 0s problemas
ambientais advindos das externalidades negativas oriundas de tecnologias
poluentes, aumento da violéncia devido a exclusdo social, permeando questdes

como 0 ensino, a cultura e o lazer, entre outros. A BM&FBovespa, neste sentido,
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inaugurou em 2007 o Instituto BM&FBovespa de Responsabilidade Socioambiental,
0 qual conta hoje com os projetos: Bolsa de Valores Sociais (atual Bolsa de Valores
Socioambientais); Associagdo Profissionalizante; Clube de Atletismo; Espago
Esportivo e Cultural BM&F Bovespa; Apoio Institucional; Em Agédo. A BVSA é uma
iniciativa que tem como finalidade aproximar agentes (como empresas atuantes em
responsabilidade social) dispostos a colaborar financeiramente para projetos
previamente selecionados de ONGs. Neste caso, a participacdo da BM&FBovespa

da ao “investidor™

a seguranca propiciada pela imagem consolidada desta bolsa
perante o publico, a certeza de que tanto as ONGs participantes séo instituicdes
sérias e seus projetos viaveis.

Neste trabalho contextualiza-se a importancia destas instituicbes para a
melhoria do bem estar social, dando énfase a BVSA, de forma a entender as
transformacdes econdmicas, histéricas e sociais que levaram a sua criacao.
Importante ressaltar que este papel, de responsabilidade socioambiental, no caso
das bolsas de valores € uma novidade, sendo a BMFBovespa pioneira, construindo

um novo paradigma para Bolsas de Valores, e beneficiando ONGs paranaenses.

2 RESPONSABILIDADE SOCIAL

Um dos assuntos mais importantes para entendermos os motivos da criagéo
do Instituto BMFBovespa é a questdo da Responsabilidade Social. Para Tendrio
(2004, p.23) “os primeiros estudos teoricos sobre a responsabilidade social
empresarial, desenvolvidos a partir dos pressupostos conceituais da sociedade pés
industrial surgem em 1950.” De Masi apud Tenério (2004, p.17) pondera que 0O
processo de industrializagdo iniciado no século XX trouxe problemas sociais e
ecoldgicos, sendo que o crescimento das dimensfes urbanas ndo ocorreu com a
respectiva melhoria nas condicbes de vida dos cidaddos. Com este argumento,
justifica-se o envolvimento das empresas em tais questoes.

Para Karkotli (2006, p.60), uma atuacdo organizacional com
Responsabilidade Social pressupbe uma necessidade de participacdo no
desenvolvimento com sustentabilidade nas dimensdes econfmica, social e

ambiental. Entretanto, tais acfes podem ser usadas como estratégia para aumentar

! “Investidor” é o agente que cede recursos para ser aplicado em um projeto social. Na BVSA, o
investimento ndo é financeiro, ou seja, o capital cedido ndo produz rendimentos e o principal ndo é
resgatado, pois trata-se de uma doacao.
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o lucro, via estratégia de marketing. Nesta dire¢cdo a atuacdo com responsabilidade
social ndo se desvincula do objetivo de maximizagdo de lucro por parte da firma,
porém, ndo necessariamente estes investimentos devem ser entendidos como
marketing: conceitos como filantropia, responsabilidade social e marketing social
geram incertezas no tocante as respectivas atribuicdes.

O quadro a seguir esclarece objetivamente a questéo.

Quadro 1: Definicdes da area social

Filantropia Tem como base os principios da caridade e da custddia e
amor & humanidade.

Acdao Social E acdo de curto prazo com objetivo de satisfazer as
necessidades em prol da sociedade ou de uma comunidade
especifica.

E o comportamento ético e responsavel na busca de
qgualidade nas relagdes que a organizacdo estabelece com todos os
Responsabilidade Social seus stakeholders, associado direta e indiretamente ao negécio da

Corporativa empresa, incorporado a orientacdo estratégica da empresa e
refletido em desafios éticos para as dimensdes econdmicas,
ambiental e social.

Marketing Social Significa entender e atender a sociedade, proporcionando a
satisfacdo e o bem-estar da mesma dentro de um comportamento
ético e social responsavel, visando as transformacgdes sociais.

Marketing E utilizado para indicar e associar as iniciativas pelas quais
Ideoldgico/Institucional uma empresa procura manter, fortalecer e solidificar a imagem da
marca e a identidade da marca perante ao seu publico — alvo.

Fonte: Karkotli (2006, p.63)

E possivel que algumas empresas resolvam investir em responsabilidade
social ndo por consciéncia, mas para elevar seus lucros. Estudo de Sousa et al
(2011) mostra que um ano ap0s o ingresso das empresas na carteira do indice de
Sustentabilidade Empresarial da BMFBovespa, em 2007, suas receitas liquidas
aumentaram 56,46% em relagdo ao ano anterior. Soma-se a esse dado o estudo de
Mota (2009), em que os resultados indicaram que “a responsabilidade social
antecede a percepgéo de justica de preco, gerando impactos fortes e positivos no
valor percebido, na satisfagcéo e nas intengbes de compra.”

E dificil estabelecer quando uma empresa esta agindo com responsabilidade
social, ou quando suas acdes sao estratégias de marketing social, e assim por
diante. Apesar das distingbes, a BM&FBovespa inovou como bolsa de valores, ao
buscar agir com responsabilidade social e ambiental. Além disso, ao canalizar
recursos de agentes econdmicos superavitarios (inclusive empresas socialmente

responsaveis) para a camada menos favorecida da populagdo, vem a contribuir para
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com a distribuicdo de renda. Atuando em parceria com a BM&FBovespa, mais
especificamente com a BVSA, busca-se facilitar este processo com vistas a melhoria
do bem estar social.

Uma questao que pde de certa forma em duvida a acdo das empresas no
tocante a responsabilidade socioambiental é se tais agbes realmente trazem os
resultados que a sociedade espera. Neste sentido algumas empresas estédo
buscando mostrar & sociedade seus resultados de forma transparente. O Balango
Social € um dos indicadores mais conhecidos, além da Demonstracdo do Valor
Adicionado e as Certificacdes de Responsabilidade Social. (TENORIO, 2004, p.37).
Em Silva et al (2012) pode-se ver um estudo a respeito da certificacdo do Instituto
Brasileiro de Analises Sociais e Econémicas (IBASE), concluindo que as empresas
que receberam o selo IBASE utilizaram mais indicadores sociais voltados para
demonstrar a relagéo da entidade com os seus recursos humanos, seguindo com a
sociedade e por ultimo o meio ambiente. Reconhecendo a relevancia do tema, em
1/11/2010 foi publicada a norma internacional 1SO 26000, Diretrizes sobre
Responsabilidade Social, e logo em seguida no Brasil, em 8/12/2010 foi publicada a
norma ABNT NBR ISO 26000.

Segundo a ISO 26000, a responsabilidade social se expressa pelo desejo e pelo
propésito das organizagbes em incorporarem consideracdes socioambientais em
seus processos decisorios e a responsabilizar-se pelos impactos de suas decisdes
e atividades na sociedade e no meio ambiente. (INMETRO, 2012)

Porém, questionando a iniciativa de empresas que visam atuar em conjunto
com o0 governo nas questbes sociais, para Milton Friedman (1970) a
responsabilidade social das empresas é maximizar o lucro, promovendo assim uma
alocacgéo eficiente dos recursos. Friedman defende que ndo cabe as empresas o
papel de extrapolar sua atividade fim, o que levaria a uma reducédo da eficiéncia
econbmica, e consequentemente do bem estar social. Essa corrente teorica é
conhecida como teoria dos shareholders. Seu contraponto € a teoria dos
stakeholders. A primeira d4 énfase & maximizagdo do lucro e a satisfacdo dos
acionistas, enquanto a segunda leva em consideragdo demais agentes envolvidos
com a empresa, interna e externamente (funcionéarios, fornecedores, governo,
consumidores, entre outros). A BMFBovespa, ao inaugurar o Instituto BMFBovespa

sinaliza que estd alinhada com a teoria dos stakeholders, ao contribuir para a
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conclusédo de projetos de Organizagdes Nao Governamentais. Tais organizagdes

sdo objeto do proximo tépico.

3 ORGANIZACOES NAO GOVERNAMENTAIS E TERCEIRO SETOR

Nesta secdo visa-se entender a natureza das Instituicbes que a BVSA
pretende ajudar, ou seja, as chamadas ONGs. Segundo Matos (2006, p.39), os
conceitos de ONG e Terceiro Setor ainda ndo estdo completamente definidos,
portanto ndo estdo livres de ambiglidades. Terceiro Setor € uma expressdo que
vem sendo utilizada com multiplos e diferentes significados, abrangendo projetos e
programas sociais, formas tradicionais de ajuda muatua como creches e asilos,
empresas que praticam e investem em filantropia, até todo o conjunto de ONGs. A
seguir, apresenta-se, segundo Rosa (2003), um rol de agentes privados os quais
agem para fins publicos, enquadrando-se no conceito de Terceiro Setor, e esclarece
o fato de que ONG é uma entidade inexistente em nosso ordenamento juridico.
Porém, tal denominagdo esta largamente difundida para denominar diversas
entidades privadas com fins publicos e sem fins lucrativos, como associacdes civis,

fundacdes, Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico, como as citadas

a seguir.
. Fundacoes
. Institutos
. Empresas com responsabilidade social
. Entidades beneficentes
. Empresas doadoras
. Elite filantrépica
. Voluntérios/pessoas fisicas
. Fundos comunitérios
. Entidades sem fins lucrativos
. Filantropicas

. Utilidade Publica

. Entidades do Conselho Nacional de Assisténcia Social
. Associacdes
. Cooperativas
. Organizag0bes sociais
<,
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. ONGs

. OSCIPs

E importante notar que, segundo a Associagéo Brasileira de Organizacdes
Nao Governamentais (ABONG), 64% dos funcionarios de ONGs associados a ela
sdo voluntarios. (ABONG, 2003).

Matos (2006, p.27) identifica as ONGs em quatro categorias, mas ressalta
que “qualquer forma de tipologia é sempre questionavel e ndo resolve os problemas

de conceitualizagéo...”. Tais categorias estédo no quadro a seguir.

Quadro 2: Caracterizacao das ONGs

TIPO DE ONG CARACTERISTICA

Caritativa Voltadas para a assisténcia a grupos especificos, como
menores, mulheres e idosos, doentes, com penetracdo em areas tais

como as de educacéo e saude.

Cidadas Voltadas para a reivindicacdo dos direitos de cidadania, que

atuam tanto no campo popular como no n&o popular.

Desenvolvimentistas Surgem e se expandem vinculadas &s propostas de

desenvolvimento sustentavel: articulam-se em redes internacionais.

Ambientalistas Voltadas para questdes ecoldgicas, cresceram com base nas

propostas de intervengdo no meio ambiente.

Fonte: Matos (2006, p.27)

Para Tenoério (2006, p.), as ONGs caracterizam-se por serem organizagdes
sem fins lucrativos e autbnomas, ndo possuem vinculo com o governo e voltam-se
para o atendimento das necessidades da sociedade, complementando a agédo do
governo. Através de sua acdo possibilitam mudancas estruturais da sociedade, e
sua sobrevivéncia independe dos mecanismos de mercado ou existéncia de lucro.
Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no Brasil, em 2002
haviam 500 mil entidades privadas sem fins lucrativos (IBGE, 2003). Entretanto,
deste universo, considerando apenas as que sdo sem fins lucrativos, privadas,
institucionalizadas, auto-administradas e voluntérias, resultam 276 mil entidades em
2002. Desta pesquisa, merecem destaque os seguintes dados:

e Estas 276.000 entidades representam 5% do total de organizacdes

formalmente cadastradas no pais;
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A maior parte encontra-se no Sudeste (44%), mais especificamente em S&o
Paulo (21%);

Séao relativamente novas, pois cerca de 62 % foram criadas a partir da década
de 1990.

As 276 mil Fundagbes Privadas e Associagdes sem Fins Lucrativos (FASFIL)
gue empregavam um milhdo de trabalhadores em 1996 empregavam em
2002 1,5 milhdo de assalariados, o que corresponde a 5,5% dos empregados
de todas as organizac¢fes formalmente registradas no Pais.

O maior nimero de assalariados concentra-se nas areas de saude e de
educacédo, apesar destas entidades serem relativamente pouco numerosas:
elas empregam cerca de 52% dos trabalhadores das FASFIL;

Entre os anos de 1996 e 2002, o numero destas entidades passou de 105 mil
para 276 mil, variagdo bem maior do que a observada para o conjunto de
organizagbes (publicas, privadas lucrativas e privadas nao-lucrativas)
formalmente registradas no Pais, que foi de 66%.

Ao dividir segundo a area a qual se dedicam temos o quadro a seguir:

Quadro 3: Participacdo das FASFIL por area

AREA PARTICIPACAO (%)
Atividades confessionais 26
Organizacg6es de desenvolvimento e defesa de direitos 16
Patronais e profissionais 16
Atividades culturais e recreativas 14
Assisténcia social 12
Educacéao 6

Saude 1

Meio ambiente e Educacéo Menos de 1

Fonte: IBGE (2006)

Nota-se que a preocupacdo para com o meio ambiente detém uma

participagdo destas instituicdes inferior a 1%. Entretanto, este tipo de organizacéo

tem se desenvolvido muito nas Ultimas décadas, e sua taxa de crescimento tem sido

superior a de organizacdes com fins lucrativos. Tal fato pode ser explicado pelo

anseio

da populagdo em ajudar o proximo, em tentar buscar um mundo melhor para
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se viver, com menos poluigdo, menos violéncia, menos pobreza, enfim, a populagao
brasileira e mundial tem mostrado preocupag¢éo com os rumos da sociedade.

Para atender a estas demandas sociais, a sociedade entendeu que se faz
necessaria uma articulacdo mais complexa dos agentes sociais, e a intervencdo da
sociedade civil de forma organizada, inclusive na forma de ONGs comeca a se
estruturar. E nesta direcdo que a BM&FBovespa pretende seguir. Apesar de ndo ser
enquadrada como organizagdo sem fins lucrativos, nem ONG, a BM&FBovespa
atualmente entende que possui responsabilidades sociais e ambientais, e sua
inovagdo encontra-se no fato de que passa a agir com o objetivo de conduzir
recursos para as ONGs, de forma eficiente e transparente. A eficiéncia na gestéo é
imprescindivel, todavia infelizmente nem sempre € o que ocorre.

[...] em termos de eficacia, por vezes o resultado alcancado por estas
organizagbes pode ser questionado; e em termos de eficiéncia, as ONGs
apresentam algumas limitagbes na area administrativa, como desempenho
gerencial, profissionalizacéo de pessoal, diminuicdo de custos indiretos, entre
outros elementos relativos a sua operacionalizacdo. (TENORIO, 2006).

Como se pode observar, o Instituto BMFBovespa surge em um momento de

intensas mudancgas sociais. Suas atividades seréo descritas na se¢ao a seguir.

4 BM&FBOVESPA — BREVE HISTORICO

Em 23 de agosto de 1890 é inaugurada a Bolsa Livre, considerada a semente
da Bovespa, mas que fechou em 1891 em decorréncia da politica do Encilhamento.
Em 1895 abre a Bolsa de Fundos Publicos de Sédo Paulo, que em 1934 ganha o
nome de Bolsa Oficial de Valores de Sao Paulo, e somente em 1967 passa a se
chamar Bolsa de Valores de Sado Paulo. Em 1972, foi a primeira bolsa brasileira a
implantar o pregdo automatizado com a disseminacdo de informagdes on-line e em
real time. Em 1991 celebra-se o acordo entre a Bolsa Mercantil e de Futuros e a
Bolsa de Mercadorias de S&o Paulo, dando origem a Bolsa de Mercadorias e
Futuros (BM&F). Em 28 de agosto de 2007 a Bovespa passou por uma
reestruturacdo societéria que criou a Bovespa Holding, deixando de ser uma
instituicdo sem fins econdmicos tornando-se uma Sociedade Andnima de Capital
Aberto. A Bolsa de Valores, Mercadorias e Futuros (BM&FBovespa S.A) foi criada

em 2008 com a integracdo entre a BM&F e a Bovespa. Juntas, as companhias
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formam uma das maiores bolsas do mundo em valor de mercado, a segunda das
Américas e a lider no continente latino-americano. (BM&FBovespa, 2012)

Nos ultimos anos a BM&FBovespa tem se destacado por sua aproximagao
com o publico, buscando interagir com o cidaddo. Neste interim, h& diversos projetos

que serdo melhor detalhados a seguir.

4.1 instituto BM&FBovespa

O Instituto BM&FBovespa foi criado em 2007, para integrar e coordenar os
projetos de responsabilidade socioambiental da Bolsa, visando fomentar sua
participagcdo nos esforcos realizados pela sociedade para promover o
desenvolvimento sustentavel, com foco em iniciativas voltadas para a incluséo social
e econdmica da populagéo, a preservacdo do meio ambiente e o fortalecimento da
sociedade civil. (INSTITUTO BM&FBOVESPA, 2012). Dedica atengdo especial a
educacdo, principalmente, de criancas e jovens, acreditando-se que este € o melhor
caminho para incentivar as mudancas sociais e econdmicas necessdrias para a
construgdo de uma sociedade onde haja maior respeito pelos direitos humanos e
melhores condi¢cdes de vida para todos. Neste contexto, as iniciativas do Instituto

sao direcionadas para:

o Reforco e complementagéo a educacgéo formal;

o Capacitagéo profissional de jovens;

o Disseminagéo do conhecimento sobre democracia;

o Preservacéao e recuperacao do meio ambiente;

o Pratica de esportes, como instrumento de desenvolvimento humano;

o Criacdo de meios para estimular a participagdo das empresas e da

sociedade em geral nestas atividades.

Sua viséo é “ser um agente de desenvolvimento do capital social brasileiro” e
tem como misséo “Promover o desenvolvimento nacional por meio de iniciativas de
educacédo, assisténcia social, cultura, esporte e responsabilidade socioambiental”.

Seus objetivos estratégicos sao:

Propiciar meios para a pratica da responsabilidade social e ambiental,
aproximando investidores e entidades sem fins lucrativos, visando fortalecer o
investimento social privado, em ambiente seguro e transparente.

Promover a insercdo social e econbmica por meio da complementagédo
educacional, educacéo profissionalizante e do esporte, da difusdo da importancia
da poupanca e do investimento em atividades produtivas para o desenvolvimento
do Pais.
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Apoiar iniciativas esportivas e atletas de alto rendimento visando o
desenvolvimento da identidade e coesao nacional.

Apoiar, inclusive com transferéncia de tecnologias sociais e doacao de recursos
financeiros, outras entidades sem fins lucrativos e 6rgaos publicos com atuagéo
em areas afins. (INSTITUTO BM&FBOVESPA, 2012).

Entre seus projetos destaca-se a Bolsa de Valores Sociais, criada em 12 de
junho de 2003, que em 2007 passa a abranger projetos ambientais e se chamar
Bolsa de Valores Socioambientais (BVSA).

Normalmente, o mercado financeiro volta-se para a transferéncia financeira
de recursos entre os agentes econdmicos, ou seja, efetua a intermediagéo financeira
de agentes superavitarios os quais buscam obter ganhos com juros, para agentes
deficitarios os quais buscam obter recursos via as diversas modalidades de crédito.
Até o inicio das operagfes da BVSA, a BM&FBovespa, como instituicdo auxiliar do
mercado financeiro, vinha cumprindo este papel tradicional, atuando
especificamente no mercado de capitais, cumprindo objetivos tais como:

e Manter local adequado a realizagdo de compra e venda de titulos e valores
mobiliarios, em mercado livre e aberto, organizado e fiscalizado pelas
autoridades competentes;

e Organizar o pregdo e os sistemas de negociacdo, além do registro das
operacdes realizadas e sua rapida divulgacao;

e Fiscalizar as sociedades emissoras de valores mobiliarios no cumprimento do
seu regulamento e demais dispositivos legais; e

e Assegurar aos investidores total garantia pelos titulos e valores negociados.
(TOLEDO FILHO, 2006, p.43).

Através destes objetivos, vinha cumprindo uma fungé@o social, pois através
deste mercado financia-se capital de giro e capital permanente das empresas, bem
como séo efetuadas operacdes de médio prazo, longo prazo e prazo indeterminado.
Com o langamento de titulos no mercado de capitais, as empresas obtém recursos
para investir, para pagar dividas, enfim, indiretamente a questdo do emprego esta
em discussdo. Sem duvida, as atividades tradicionais de uma bolsa de valores
contribuem no crescimento econdmico. Porém, com a criagdo da BVSA, a
BM&FBovespa amplia sua gama de operagdes inaugurando uma nova forma de
intermediagcdo, um novo paradigma para bolsas de valores: ndo somente entre
investidores financeiros, mas também canalizando recursos de agentes para ONGs,

ou seja, transferindo poupancas, redistribuindo a renda de forma voluntéaria,
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possuindo pelo menos uma vantagem em relagdo as maneiras do governo
redistribuir renda: geralmente este recorre as diversas formas de tributacéo, as quais
geralmente n&o sdo bem quistas pela populagéo.

Segundo a BVSA (2012) seu objetivo € impulsionar projetos realizados por
ONGs brasileiras, visando acima de tudo promover melhorias nas perspectivas
sociais e ambientais do pais, estabelecendo um ambiente de criacdo de valor que
privilegie a crenga em projetos que meregam ser apoiados, de forma transparente e
confiavel. A BVSA é reconhecida pela Unesco como um projeto pioneiro no mundo,
o qual foi adotado como Estudo de Caso pelo escritério do Global Compact da ONU
e replicado em 2006 na Africa do Sul. Além disso, a BM&FBovespa inovou pela
criagdo dos conceitos de Investidor Socioambiental, Acdo Socioambiental e Lucro
Socioambiental.

A idéia é aproximar doadores de recursos, ou “Investidores Socioambientais”,
das ONGs, via intermediacdo das corretoras de valores associadas e da prépria
BM&FBovespa. Enquanto um investimento em titulos propicia ganhos financeiros,
porém ndo € o que ocorre ao “investir’ na BVSA. O lucro, no caso, € um “Lucro
Socioambiental”, ou seja, o ganho é de toda a sociedade ao aumentar as
oportunidades de estudo, educacéo, lazer, salude, entre outros. Logo nédo se trata de
um investimento no sentido convencional.

O funcionamento da BVSA é simples: o investidor, ao escolher um ou mais
projetos sociais de seu interesse, pode efetuar seu “investimento” imprimindo um
boleto bancéario ou cartdo de crédito VISA via Internet. Os recursos arrecadados sao
totalmente transferidos para a ONG. Todos os custos referentes & comunicacéao,
propaganda, suporte operacional, manutencdo do site e pagamentos de
especialistas e consultores, fica por conta da BM&FBovespa, de forma a garantir
que 100% da doagdo seja repassada a ONG. Existe a possibilidade de pessoas
juridicas descontarem o valor no imposto de renda, observando a legislacdo a
respeito. Entretanto, ndo existe ainda esta possibilidade em se tratando de pessoas
fisicas, no caso especifico da BVSA.

Na BVSA, h& projetos listados em véarias areas de atuacdo: ambiental,
capacitacdo profissional, cidadania, competéncia em leitura e escrita, cultural,
educacdo para a salde e especial, espalhados em diversos estados brasileiros.

Conforme se pode visualizar no site http://www.bvsa.org.br, mesmo sendo uma

iniciativa recente, a BVSA tém conseguido canalizar montantes necessarios para a
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implementacdo de diversos projetos sociais e ambientais. Desde sua criagdo, em
2003, j4 arrecadou cerca de 12,3 milhdes de reais, sendo que até 15/08/2012 cento
e quatro projetos de ONGs ja foram concluidos; desses, cinco sdo de ONGs
paranaenses, as quais conheceremos a seguir.

a) ONG Alianga Empreendedora

O Projeto Alianga Jovem  Empreendedor beneficiou 150  jovens
microempreendedores de baixa renda em Curitiba e regido metropolitana, através de
acOes de fomento e apoio ao empreendedorismo. O projeto ficou no site da BVSA
de 15/01/2008 a 16/01/2011, e captou R$ 150.262,00.

b) Centro de Convivéncia Menina Mulher

O Projeto Estilistas do Centro de Convivéncia Menina Mulher beneficiou jovens do
sexo feminino na faixa etaria de 16 a 20 anos, moradoras de favelas de Curitiba,
através da oferta de cursos de estilismo, modelagem e confecgéo. O Projeto ficou no
site de 15/09/2003 a 02/02/2006, e arrecadou cerca de R$ 96.958,00.

c) Hospital Erasto Gaertner;

O Projeto Paciente nota 10 do Hospital Erasto Gaertner, instituicdo sem fins
lucrativos, beneficiou aproximadamente 600 criangcas e jovens com cancer e em
idade escolar. A arrecadacdo de R$ 41.000,00 visou equipar a sala de estudos, e o
Projeto ficou no site de 09/08/2007 a 03/01/2008.

d) ONG Ideia Ambiental;

O Programa RPPN — Um investimento do futuro, visou a criagdo e manutengao de
reservas florestais denominadas de Reservas Particulares do Patrimdnio Natural
(RPPN), tendo beneficiado municipios e comunidades da Floresta Atlantica do
Parana. Arrecadou cerca de 148.000,00, de 02/01/2008 a 27/07/2009, periodo em
que o Projeto ficou no site da BVSA.

e) ONG Projeto N&o Violéncia.

O Projeto Tribos da Paz foi criado para criangas e adolescentes visando a
reducdo da violéncia, promovendo acdes de carater educativo e preventivo.
Beneficiou cerca de 150 alunos de 12 a 14 anos de escolas publicas de Curitiba, em
regibes com alto indice de violéncia. Arrecadou R$ 96.000,00, no periodo de
15/04/2008 a 23/04/2010.

No &mbito do Instituto BMFBovespa h& ainda outros cinco Projetos:
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. Associagdo Profissionalizante, o qual tem como objetivo favorecer a
integracdo social e econdmica de jovens de baixa renda por meio de agdes

educacionais;

. Espaco Esportivo e Cultural BM&FBOVESPA: oferece oficinas de
leitura, jogos e brincadeiras, canto coral, artes visuais, comunicac¢do, artesanato e
cultura de paz, e aulas gratuitas de ténis, basquete, futebol, volei e atletismo, bem
como aulas de reforgo escolar para criancas do Ensino Fundamental e de artesanato

para as mulheres da comunidade;

. Apoio Institucional: oferece apoio financeiro e/ou material para
organizag0des sociais.

. Em Acéo: voltado para a acdo de Voluntérios, em diversas categorias;

. Clube de Atletismo: outro importante Projeto do Instituto BMFBovespa,

gue patrocina e distribui prémios a atletas brasileiros.

5 CONCLUSAO

Nas ultimas décadas os movimentos sociais tém crescido acompanhando o
desenvolvimento da sociedade. Soma-se a isso o fato de que no Brasil, muitos
problemas sociais e ambientais devem ser combatidos. Assim as chamadas ONGs,
com a ajuda de voluntarios, do governo e de empresas estdo contribuindo para o
desenvolvimento sustentavel das comunidades onde atuam. Especificamente no
caso da Bolsa de Valores Mercadorias e Futuros, o Instituto BM&FBovespa com seu
projeto Bolsa de Valores Socioambientais tém logrado éxito ao aproximar pessoas
fisicas e organizacdes socialmente responsaveis com a finalidade de promover
melhorias socioambientais. Ao efetuar doagdes destes agentes (“investimentos
sociais”) para ONGs implantarem seus projetos, temos a possibilidade de ver tais
investimentos gerar “retornos socioambientais”. Percebe-se entdo que existe espaco
para as bolsas de valores atuarem com responsabilidade socioambiental, indo além
de seu papel tradicional, com resultados concretos: desde sua criagdo, em 2003, j&
arrecadou cerca de 12,3 milhdes de reais, sendo que até 15/08/2012 cento e quatro
projetos de ONGs ja foram concluidos, sendo cinco oriundos de ONGs paranaenses.

Trata-se de um novo paradigma de instituicdo, a qual vem contribuindo com o
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desenvolvimento de municipios e com a qualidade de vida nas comunidades onde

atuam.
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